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SAMMANFATTNING

Totalt gjorde norrménnen 9,5 miljoner resor till Sverige under 2011. Motsvarande siffra for danskarna
var 2,9 miljoner resor och for finlandarna 3,5 miljoner resor. Av de norska resorna ar 2/3 dagresor med
shopping som huvudsyfte.

Under 2011 handlade de norska, finska och danska turisterna i Sverige for totalt 38 miljarder kronor i
detaljhandeln. 20 miliarder kommer fran dagligvaruhandeln och 18 miljarder fran
sallankopsvaruhandeln. Totalt motsvarar det 7 procent av omsattningen i den svenska detaljhandeln
och 16 000 arsanstallningar. De norska turisterna stod for den storsta delen av granshandeln, med 25
miljarder.

Regionalt har den nordiska turismen och granshandeln en mycket stor inverkan pa nagra regioner.
Effekten ar som storst i de regioner som har bra kommunikationer till befolkningstata omraden i Norge.
Storst inverkan hade den nordiska turismen i Stromstad med 3,6 miljoner resor, vilket kan jamforas
med Stockholms lan som hade 2,6 miljoner turismbesok fran de nordiska landerna ar 2011. Nést
storst regional inverkan har nordisk turism i Eda med 1,2 miljoner resor.

Under intervjuperioden april-december 2011 gjordes det 9 procent, eller 1,1 miljoner, farre resor till
Sverige frdn de nordiska landerna &n under motsvarande period ar 2010.

Den svenska kronan har starkts mot euron samt den danska och norska kronan sedan i bérjan av
2010, vilket medfér att incitamentet for att resa till Sverige for att handla har minskat.

Under de 11 forsta manaderna 2011 har évernattningarna, enligt Inkvarteringsstatistiken, fran de
nordiska landerna minskat med 7 procent jamfort med motsvarande tidsperiod foérra aret. Det &r framst
arets forsta tre manader som har farre 6vernattningar &n motsvarande period foregaende ar.
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FORORD

Nordisk granshandel och turism visar pa stora effekter i Sverige, dar den ar en betydande del
av den svenska handeln och den svenska turismnaringen. Regionalt har granshandeln for
manga kommuner en marginell betydelse, men for vissa granshandelsintensiva kommuner
kan granshandeln ha en stor ekonomisk betydelse som sysselsattningsskapare i naringslivet.

Den nordiska granshandeln ar ocksa en indikator pa att de nationella granserna far allt
mindre betydelse nar man idag aker dver gransen till grannlandet for att turista, handla och
arbeta. | Nordisk Granspendlingskarta raknar man idag med att Sverige har tre omraden som
ar sa tatt sammanvavda i utbyte av arbetspendling att omradena egentligen kvalificerar sig
som funktionella arbetsmarknadsregioner som gar 6ver landsgransen:

e Tornio och Haparanda och i sbdra Tornedalen

o Kdpenhamn och Malmo

e Oslo och granskommunerna mot Norge i Vastra Goétalands lan och stdra Varmlands
lan

Sverige har under lang tid gynnats av en fordelaktig valutakurs mot vara nordiska
grannlander, dar det framst mot Norge har kunnat visas pa stora prisskillnader mellan
landerna. Detta har inte alltid varit laget. Under exempelvis 1970-talet gick resorna at andra
hallet, till exempel akte man fran Norrbotten till Finland for att handla billigare varor.

Arbetspendlingen gar at motsatt hall jamfort med turiststrommarna. Det ar flest svenskar som
aker till de andra nordiska landerna for att arbeta. Nordisk Granspendlingskarta har visat att
arbetspendlingen konstant 6kat 6ver de nordiska landsgréanserna under de senaste tio aren.

Detta dokument avser att avrapportera den statistk som samlats in i 2011 ars
granshandelsundersokning, dar man fragat finlandare, norrméan och danskar om deras
granshandels- och turismresor till Sverige. Avsikten ar att redovisa hur de ekonomiska
incitamenten for granshandel forandrats pa kort sikt genom valutakursférandringar under
tidsserien. Inkvarteringsstatistiken i Sverige redovisas pa nationell niva for det Norska,
Finska och Danska tvernattningarna under tidsperioden.
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VALUTAUKURSER

En stor drivkraft for granshandel och andra resor dver granser ar skillnader i prisniva mellan lander. P&
lang sikt avgors prisskillnaden mellan landerna av respektive lands prisutveckling och foérandringar i
valutakursen. P& kort sikt, som i detta fall, ar valutakursférandringar mellan lander en bra indikator pa
hur priserna har foréndrats och darmed aven incitamenten for granshandeln.

Figur 3. Indexerad valutakursféréindring mot Norge, Finland och Danmark
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Under tidsperioden kan vi utlasa att den norska kronan, danska kronan och euron har blivit svagare
gentemot den svenska kronan. Detta innebar att Sverige har blivit dyrare att handla i, vilket gjort att
konsumenternas ekonomiska incitament att aka 6ver gransen for att handla har minskat. Fragan ar om
konsumenterna i de nordiska landerna blivit medvetna om den relativa prisforsamringen p& svenska
varor och hur mycket det i sa fall har styrt deras vanor att aka till Sverige och handla.
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INKVARTERINGSSTATISTIK

I Inkvarteringsstatistiken ser man att Norrmannen star for majoriteten av alla nordiska dvernattningar i
Sverige. Norrmannen har egna fjall- och vinterdestinationer att resa till pa vintern, vilket troligen bidrar
till att de norska overnattningarna i Sverige ar fa under vinterhalvaret. Under sommaren ar de norska

Overnattningarna i Sverige desto fler, campingen star for cirka tva tredjedelar av de norska
gastnatterna under sommarmanaderna.

Figur 4. Totalt antal gdstndtter per land i Inkvarteringsstatistiken
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Danskarnas Overnattningar i Sverige har tva sdsongstoppar, under sommarmanaderna och under
februari manad. Manga danskar besoker Sverige under vintern eftersom det saknas traditionella skid-
och vinterdestinationer p& hemmaplan. Noterbart ar att danskarnas avstand till de svenska fjallen ar
ungefar likvardigt med avstandet till alperna, vilket gor att en prisférandring kan gora att manga

danskar istallet véljer alperna. Av de danska Overnattningarna i kommersiella boendeformer sker 38
procent pa hotell.

Finlandarna star for minst antal évernattningar av de nordiska grannarna. En bidragande orsak till
detta kan vara att en stor del av dvernattningarna sker pa farjan mellan Stockholm och Helsingfors.
Nar finlandarna 6vernattar kommersiellt i Sverige star hotellovernattningarna for 68 procent.

Under de forsta 11 manaderna 2011 minskade overnattningarna fran de tre nordiska landerna i
Sverige med totalt 7 procent mot féregdende ar. De danska Gvernattningarna minskade med 17
procent, norrménnens dvernattningar minskade med 3 procent och finlandarnas med 4 procent.
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Figur 5. Fordndring i antal gdstndtter mellan Gr 2010 och 2011 i Inkvarteringsstatistiken
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Under boérjan av 2011 var valutakursen minst gynnsam, vilket kan ha bidragit till det minskade
resandet under bérjan av aret. Nagot annat som paverkar resandet under vinterménaderna ar nar
pasken infaller. | &r infoll pasken sent i april och det brukar ha en negativ inverkan pa
vinterdestinationerna fran Jamtland och soderut i Sverige. Under sommarmanaderna kan vadret, bade

i hemlanderna och i Sverige, paverka resmonstret.
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GRANSHANDELN PA RIKSNIVA

RESOR

Grundfrdgan i undersokningen ar om personerna frn respektive land har besokt Sverige under det
senaste kvartalet. Fragan stélls Iopande med ett jamnt antal intervjuer per vecka. Det innebar att om
man intervjuas i manadsskiftet januariffebruari s& omfattar svaren resor till Sverige under perioden
november till januari. Det gor att det blir en dverlappning mellan kvartalen och att svaren i praktiken
blir ett I6pande medeltal dver tiden, vilket i praktiken innebér att skillnaderna mellan intervjuperioderna

slatas ut.

Figur 6. Miljoner resor till Sverige fran Norge, Finland och Danmark per intervjuperiod
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Totalt gjorde norrmannen 15,8 miljoner resor till Sverige under ar 2011, dar norrmannen stod for 9,5
miljoner resor. Motsvarande siffra fér danskarna ar 3,5 miljoner resor och for finlandarna 2,9 miljoner
resor.

Under intervjuperioden april till december minskade resorna till Sverige gentemot féregadende ar. Totalt
gjordes 9 procent, eller 1,1 miljoner, resor farre &n under motsvarande period 2010. Noterbart ar att for
perioden juli-september ser vi ett trendbrott och resorna fran Norge 6kar mot motsvarande tidsperiod
2010. Utvecklingen av resor sammanfaller med utvecklingen for valutakurserna. Det var dyrast att
resa och handla i Sverige i februari 2011. Darefter har relativpriserna blivit lagre i Sverige och okat
incitamenten for granshandelsresor. Att resorna samvarierar med valutakursférandringar tyder pa att
resorna till Sverige paverkas av Kortsiktiga prisforandringar mellan landerna. Fragetecknet ar om
december manads starkare valutakurs ska halla i sig och ge avtryck pa resandet.

| den norska delen av undersokningen ingér cirka 500 resintervjuer per kvartal med resor till Sverige,
vilket ger ett statistiskt robust resultat som tal att jamforas per kvartal. Den finska och danska delen av
undersokningen baseras pa cirka 200 resintervjuer per kvartal och det gor att man bor tolka resultatet
nagot forsiktigare vid jamforelser av sma forandringar i tidsserien mellan tremanadersperioderna.
Vidare i rapporten fordelas resultatet antingen per kvartal eller per land. Detta for att fa ett sa statistiskt
robust resultat som mgjligt.
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Figur 7. Miljoner resor per restyp och intervjuperiod Gr 2011
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Den dominerande restypen till Sverige ar en fritidsresa 6ver dagen med shopping som huvudsakligt
syfte. Den nast vanligaste restypen ar en fritidsresa med 6Overnattning dar huvudsyftet inte varit

shopping. Antalet resor per restyp ar forhallandevis stabila 6ver tiden, forutom vad géller fritidsresor
med 6vernattning som inte haft huvudsyftet shopping. Dessa 6kar markant under sommaren.
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Figur 8. Miljoner resor per restyp och hemland, intervjuperiod 2011
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Fordelar vi de totalt 15,8 miljoner resorna ar 2011 per restyp och land ser vi att de norska resorna
domineras av shoppingresor ¢6ver dagen, med 5,9 miljoner resor. Noterbart &r att de norska
shoppingresorna star for 37 procent av alla resor fran de nordiska landerna. | Finland och Danmark
star shoppingresorna dver dagen for 0,9 respektive 0,7 miljoner resor. Danmarks vanligaste restyp ar
dagresa pa fritiden med annat huvudsyfte &n shopping med 1 miljon resor ar 2011.
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Figur 9. Andel resor per total resléingd och hemland fér bilresor. Intervjuperiod 2011
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Kéalla: HUI Research, Granshandelsundersdkningen

Ser man till reslangden for dem som aker bil till Sverige sa reser de flesta en relativt kort stracka for att
besoka Sverige. For norrmannen, som star for flest resor till Sverige, har mer an halften av resorna en
reslangd p& under 10 mil, enkel vag. Aven for finlandare och danskar ar de flesta resorna till Sverige
relativt korta, vilket ofta ar en férutsattning for att aka till Sverige och handla ofta.
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Figur 10. Miljoner resor per féirdsdtt och hemland. Intervjuperiod 2011

10,0
9,0 -
8,0 -
7,0 1 m Bil/MC
6,0 W Flyg
5,0 - Bat
4,0 - Tag
M Buss
3,0 -
M Annat
2,0 -
. 0 — S
10 0,7
o, s @ EEEE 0O
Norge Finland Danmark

Kalla: HUI Research, Granshandelsundersokningen

Av de totalt 15,8 miljoner resorna ar 2011 ar Gver hélften bilresor frdn Norge, vilket &r det helt
dominerande fardsattet fran Norge. For resenérer fran Finland som har goda kommunikationer mellan
Helsingfors, Aland och Stockholm sker en stor andel av resorna med béat och resorna frdn Danmark
sker i stor utstrackning med t&g via Oresundsbron.
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BESOKSMAL

| Granshandelsundersékningen har respondenterna haft méjlighet att fylla i vilka av ett antal listade
besoksmal de besokt under resan. Ett tydligt monster ar att man i hog grad besoker besoksmal som
ligger i nara anslutning till hemlandet. Finlandare besoker besoksmal i Stockholmsomréadet och
danskar besoker besoksmal i Skane.

Figur 11. Procentandel personer per bes6ksmdl i 6stra Sverige. Intervjuperiod 2011
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersdkningen

Finlandarna besotker framst olika attraktioner och aktiviteter i Stockholm. Kungliga slottet, Vasamuseéet
och Skansen besoks av mer an 5 procent av dem som reser fran Finland till Sverige.



RESEARCH

Figur 12. Procentandel personer per beséksmdl i Vistra Gétalands Idn. Intervjuperiod 2011
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersdkningen

Liseberg ar det mest populdra bestksmalet i Goteborg. De norska turisterna har narmast till
besoksmalen i Goteborg. Att andelen besokare pa besoksmalen ar lagre an exempelvis finlandarnas
andel bestk pa besoksmal i Stockholm kommer av att det bara ar en liten andel av de norska
besokarna som besoker Goteborg. Stromstad, som ar den storsta resmalskommunen fér norrmannen,
har inga angivna besoksmal.
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Figur 13. Procentandel personer per beséksmdl i Skéne. Ar 2011.
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Danskarna dominerar pd de skanska besdksmalen. Malmé Folkets Park, Malmo Arena och
domkyrkan i Lund &r de mest besodkta bestksmalen.
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Figur 14. Procentandel personer per beséksmdl i Skéne. Ar 2011.
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Av skidorterna i fjallen ar Are den mest besokta. Are ligger ocksa relativt ndra Trondheim som &r en
stor stad. Danskar aker i forsta hand till de sydligare skidanlaggningarna i fjallkedjan.
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KONSUMTION

Under intervjun far respondenterna som varit i Sverige fragan om vilka typer av varor de handlat i
detaljhandeln.

Figur 15. Procentandel personer som képt olika dagligvaror per resa och hemland, 2011
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersdkningen

| tabellen kan man utlasa att norrmannen ar de resenarer som handlar mest dagligvaror pa resan.
Framfor allt géller det varugrupperna livsmedel, alkohol och tobak. Grunden till varfér man handlar
saker pa en resa styrs bade av vad man har behov av pa resan och hur stora prisskillnaderna ar mot
hemlandet. For vissa varor ar en stor del av prisskillnaden skatter. Till exempel har Norge ett mycket
hogre pris pa cigaretter, vilket gor att manga norrman handlar tobaksvaror nar de ar i Sverige. For
danskarna gaéller det omvénda och har kan man anta att man bara handlar tobak och alkohol for
konsumtion under resan.

18



RESEARCH

Figur 16. Procentandel resendrer per hemland som képt olika séllanképsvaror. Ar 2011
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Vad géller sallankdpsvaror &r klader och dérefter skor de varugrupper som lockar flest andel képare.
Finlandarna har en hogre andel som handlat klader, heminredning, leksaker och mobler. Att
konsumtionen av heminredning och mébler ar hdgre bland finlandarna forklaras troligen av att IKEA i
Haparanda lockar manga konsumenter fran Finland.

Foéljande sallankdpsvaror har en lagre kopfrekvens &n 2 procent och presenteras inte i figuren: farg,
jarn- och byggvaror, radio/TV, tradgardsvaxter samt vitvaror.
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| foliande utlaggstal for de nordiska landerna ar syftet att fanga turismeffekter i form av turismintakter
och sysselsattning i handeln. Utlandska medborgare som konsumerar i Sverige genererar
exportintakter och paverkar landets bytesbalans. Turismexporten ar ocksa unik, da den genererar
momesintakter till staten. Arbets- och studiependlingsresorna &ar exkluderade fran utlaggstalen da
dessa resor inte raknas in i turismen. Dessa utgor ocksad en mycket liten andel av resorna och har
endast en marginell inverkan pa resultatet.

Ar 2010 kom 70 procent av de nordiska turisternas utlagg i den svenska detaljhandeln fr&n norska
resenarer. De norska turisterna har storre utlagg i dagligvaruhandeln an sallanképsvaruhandeln. Bade
finlandare och danskar har daremot stérre utlagg for sallankdpsvaror an for dagligvaror.

Figur 17. Utldgg i handeln fran nordisk turism, i miljarder kronor fér intervjuperiod 2011
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersokningen
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Utvecklingen for granshandelns utlagg féljer i stora drag utvecklingen i bade Inkvarteringsstatistiken
och valutakursférandringarna, med en sjunkande utveckling i bérjan av 2011 som bryts av en

uppgéende trend.

Figur 18. Utldgg i detaljihandeln fran nordisk turism per kvartal 2011
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Figur 19. Utldgg fér évriga turismtjénster per land under ér 2011 i miljarder kronor
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Kélla: HUI Research, Granshandelsundersdkningen

Inom &vriga turismtjanster lade de nordiska turisterna ut 20,2 miljarder kronor i Sverige under ar 2011.
Aven hér ar de norska utlaggen storst, forutom for aktiviteter, dar finlandarna lagger ut mest pengar.
Detta kan bero pa att finlandarna ar flitigast att besoka avgiftsbelagda besoksmal som till exempel
muséer.

| denna del redovisas inte utlaggen for boende. Det ar f& som gjort Gvernattningsresor, vilket gor
materialet osakert. Vill man ha bra statistik pd utlaggstal for boende ar Inkvarteringsstatistiken en
betydligt battre kalla®.

1 . .
www.inkvartering.scb.se/
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OVERNATTNINGAR

Andelen 6vernattningsresor ar f& i undersokningen. Det gor att materialet ar betydligt osakrare an for
antalet resor och utlagg. For att fa ett robustare resultat sarredovisas endast de boendeformer som
har minst 100 intervjuer i Norge, Finland eller Danmark. Ovriga boendeformer med farre intervjuer
redovisas som en 6vrig boendeform. Redovisningen sker som andelar av totalt antal évernattningar
per land under intervjuperioden januari-september 2011.

Figur 20. Andel évernattningar per boendeform och land, intervjuperiod 2011
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersokningen

Den utmarkande skillnaden mellan landerna &r att finlandarna goér en betydande del av
dvernattningarna ombord pa fardmedlet, genom farjeférbindelsen mellan Helsingfors och Stockholm.
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REGIONAL FORDELNING

Ser man till antalet resor per lan ser vi en skev férdelning. Vissa lan har en mycket stor andel
nordisk turism, medan de flesta har en relativt 1ag niva. 86 procent av alla nordiska
turistbesok sker i sex lan. Gemensamt for dessa ar att de har bra kommunikationsmojligheter
till ett befolkningstatt omrade pa andra sidan gransen.

Respondenterna har haft majlighet att ange flera resmalskommuner och darfor ar antalet
resor nagot fler an det totala antalet resor till Sverige.

Tabell 1. Miljoner nordiska turismbesék i Sverige per ldn och land Gr 2011°

Norge Finland Danmark Totalt
Stockholms Ian 0,3 1,8 0,4 2,6
Skane lén 0,3 0,1 2,6 2,9
Vastra Gotalands lan 4,7 0 0,2 4,9
Varmlands lan 2,4 0 0 2,5
Jamtlands lan 1,3 0 0 1,3
Norrbottens lan 0,2 1,1 0 1,3
Ovriga lan 1 0,2 0,7 1,9
Lan ej angivet 0,6 0 0 0,7
Totalt 9,5 2,9 3,5 15,8

Kalla: HUI Research, Granshandelsundersdkningen

Utlaggen for de nordiska turisterna per region ar aven de koncentrerade till de sex mest
besokta lanen. Notera héar att for dagligvaruhandeln har Stockholm och Skane genomsnittliga
dagligvaruutlagg pa 600-800 kronor, medan lanen som har majoriteten av turismen fran
Norge ligger i nivdn 1 200-1 500 kronor per resa. Har ar det den relativt stora prisskillnaden
pa dagligvaror som ar den stora drivkraften till storre inkop per resa for de norska turisterna.

Utlaggen samlas in som totala utldgg per kostnadsslag i Sverige. Cirka 15 procent av de
intervjuade har bestkt mer &n en kommun. For dessa resor har utlaggen fordelats jamnt
mellan de kommuner som besokts pa resan.

2 . . o . . . ° .. "
En person kan ha besoka flera l1an pa en resa. Darav ar summan resor per lan nagot stérre an totalt antal
resor.
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Tabell 2. Miljoner nordiska turismbesék per Ién Gr 2011

Dagligvaror | Séllankdpsvaror Detaljhandel
Stockholms lan 2,0 2,5 4,6
Skane lan 1,9 2,5 4,4
Vastra Gotalands lén 6,9 4,5 11,4
Varmlands lan 3,1 2,1 5,2
Jamtlands lan 1,9 1,2 31
Norrbottens lan 1,3 1,9 3,2
Ovriga lan 2.8 3,0 5,8
Sverige 19,9 17,8 37,7

Kalla: HUI Research, Granshandelsundersdkningen

Ser vi till hur stor del av detaljhandelns omsattning som kan tillskrivas respektive region sa
kommer 7 procent av omséattningen i detaljhandeln i riket fran nordisk turism och den
regionala skillnaden ar mycket stor. JAmtlands och Norrbottens resultat bygger i genomsnitt
pa nagot under 300 intervjuer och darfor finns det en hogre osékerhet i skattningarna och

man bor tolka resultatet lite forsiktigare.

Tabell 3. Nordisk turismandel av handeln ér 2011

Dagligvaror | Sallankdpsvaror Detaljhandel
Stockholms lan 3% 4% 3%
Skane lan 5% 7% 6%
Vastra Gotalands lén 14% 9% 12%
Varmlands l&én 31% 28% 30%
Jamtlands lan* 41% 38% 40%
Norrbottens lan* 16% 29% 22%
Ovriga lan 2% 3% 3%
Sverige 7% 6% 7%

Kalla: HUI Research, Granshandelsundersdkningen

Mest betydelsefull ar gransturismen fér Varmland, Jamtland och Norrbotten. Norrbotten har
sin nordiska turism tvadelad. Kiruna ligger relativt nara Narvik, samtidigt som Haparanda har
IKEA som lockar den finska marknaden. Jamtland, som har hdgst andel nordisk turism i
handeln, ar befolkningsmassigt det nast minsta lanet samtidigt som Storlien, med sin
utvecklade granshandel, ligger 10 mil frAn Norges néast storsta stad Trondheim.

I Varmland ligger Eda strategiskt nara den norska gransen och invid vag E60 som &r den

naturliga infarten till Varmland
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Tabell 4. Arsverken i handeln frén nordisk turism och grénshandel Gr 2011

Dagligvaror | Séllankdpsvaror Detaljhandel
Stockholms l&n 723 1299 1997
Skane lan 675 1291 1921
Vastra Gotalands lén 2402 2287 4 854
Varmlands l&n 1020 1001 2044
Jamtlands lan 643 587 1238
Norrbottens lan 502 914 1380
Ovriga lan 948 1484 2 401
Sverige 6941 8922 15981

Kalla: HUI Research, Granshandelsundersokningen

Om turismandelarna i handeln relateras till Handeln i Sveriges statistik for arsarbeten i
handeln, sa visar det pa att totalt 16 000 arsverken i den svenska handeln ar 2011 kommer
fran nordisk turism.

| syfte att illustrera den kommunala férdelningen av grdnshandeln har ett nordiskt turistindex
tagits fram. Det bygger pa ett oviktat antal intervjuer per resmalskommun under tidsperioden
mars 2010-december 2011. Stromstad, som har flest intervjuer, har réaknats om till 200 och
ovriga har fatt ett skalenligt varde mellan 0 och 100. Motsvarande index har aven raknats
fram per capita. Dar tar man hansyn till antalet resor till kommunen i relation till

befolkningsstorleken, vilket visar pa den regionala betydelsen.
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Tabell 5. Nordiskt turismindex per kommun

Nordiskt turismindex Nordiskt turismindex per capita
Strémstad 100 Strémstad 100
Stockholm 64 Eda 37
Malmo 45 Haparanda 23
Eda 26 Are 19
Géteborg 19 Arjang 17
Haparanda 19 Strémsund 9
Are 16 Overtorned 6
Helsingborg 14 Storuman 4
Arjang 14 Torshy 3
Strémsund 9 Kiruna 3
Kiruna 6 Pajala 3
Arvika 6 Harjedalen 3
Ostersund 5 Dals-Ed 3
Karlstad 5 Arvika 3
Ystad 4 Tanum 2
Uddevalla 4 Ystad 2
Lund 4 Malmé 2
Torsby 4 Overkalix 2
Medelvarde 1,7 Medelvarde 1,1

Kalla: HUI Research, Granshandelsundersokningen

Totalt sett har i princip alla kommuner nagon nordisk turism och den har en viss paverkan,
men det ar bara nagra fa kommuner som har stora mangder nordisk turism. For
turismindexet, vars medelvarde ar 1,7, har endast 31 av landets 290 kommuner ett varde
over index och for nordiskt turistindex per capita ar det bara 25 kommuner som kommer 6ver
medelvardet. Av detta kan man dra slutsatsen att det ar nagra fa kommuner som drar till sig
stora mangder nordisk turism och darmed genererar stora exportintakter till landet.

Att Stromstad ligger hdgt dver Stockholm i indexet ar anmarkningsvart. Stockholm &r en
mycket komplett destination med ett rikt utbud av aktiviteter, kulturattraktioner och boende.
Staden har manga invanare, vilket genererar stora mangder besok av slakt och vanner. Ett
rikt affarsliv i Stockholm genererar manga arbetsresor. Dessutom har staden mycket goda
kommunikationsmdjligheter till Oslo, K6penhamn och Helsingfors. Vager man samman alla
dessa faktorer sa borde lilla Stromstad med sina 12 000 invanare ha svart att komma upp i
nivda med Stockholms turism frAn andra nordiska lander. Trots alla dessa faktorer har
Stromstad anda betydligt fler nordiska turister &n Stockholm.
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GRANSHANDEL I VASTRA GOTALANDS LAN

RESOR TILL VASTRA GOTALANDS LAN

| féljande del av rapporten sarredovisas resultatet for resor till Vastra Gotalands lan. | Vastra Gotaland
ser resandet annorlunda ut an for manga andra regioner. Goteborg &r den storsta staden och en
naturlig centralpunkt, om vi ser med svenska 6gon. Ser man ur ett nordiskt perspektiv har Vastra
Gotalands lan tva storstadsomraden. Detta da Stromstad ar en del i Oslos storstadsomrade, dar
narheten till Norges mest tatbefolkade omrade och de stora prisskillnaderna mellan landerna ger en
pataglig effekt pa resandet.

De norska turisterna star for 95 procent av alla resor till Vastra Gotalands lan. Intervjuunderlaget for
resor frAn Danmark och Finland &r litet och vidare redovisas endast norrménnens resor till Vastra
Gotalands lan.

Figur 21. Miljoner resor till Védstra Gétalands ldn frdn Norge, Finland och Danmark ér 2011
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersokningen

For resorna till Sverige stalls fragor om vilka kommuner man besokt. Respondenterna kan ange flera
bestkta kommuner. | denna redovisning for Vastra Gotalands lan ar alla resor med déar respondenten
angivit att man besokt minst en kommun i Vastra Goétalands lan. | dessa intervjuer har 9 procent
angett att de aven besokt ndgot annat lan i Sverige under resan.
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Figur 22. Miljoner resor till Védstra Gétalands ldn frdn Norge per intervjuperiod
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Kélla: HUI Research, Granshandelsundersokningen

Under tidsperioden har resorna fran Norge till Vastra Gétalands lan haft en stabil utveckling med viss
sasongsvariation. Lagst antal resor gjordes under perioden april-juni 2011, d& den svenska kronan var
relativt stark mot den norska.

Utvecklingen av resor verkar samvariera med utvecklingen for valutakurserna. Det var dyrast att resa
och handla i Sverige i februari 2011. Darefter har relativpriserna blivit lagre i Sverige, vilket okat
incitamenten for granshandelsresor. Att resorna verkar samvariera med valutakursférandringarna
tyder pa att resorna till Sverige paverkas av kortsiktiga prisforandringar mellan landerna.

Eurokrisen och det ekonomiskt osakra laget under andra halvan av 2011 skulle ha kunnat gora att
norrmannen minskat sitt resande till Sverige, men nagot sadant syns inte i undersékningen.
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Vidare i rapporten delas resorna upp pa fyra regioner i Vastra Gotalands lan, Stromstad, Ovriga
Fyrbodalsregionen, Géteborgsregionen samt Sjuhdrad och Skaraborg sammanslaget. Grupperingen
bygger pa hur materialet gar att fordela efter antalet intervjuer®. Stromstad dominerar statistiken,
shoppingresorna 6ver dagen star for 3,8 av totalt 5,2 miljoner resor till Vastra Gotalands lan.

Notera har att de nordiska turismresorna till Strémstad ar avsevart fler n resorna till hela Stockholms
lan, 3,8 mot 2,6 miljoner resor. Att en sa liten kommun som Stromstad har s& mycket fler resor ar
anmarkningsvart och illustrerar hur mycket granshandelsresorna fran Norge betyder for Stromstad.

| Stromstad dominerar shoppingsyftet med 3,0 miljoner resor. Det nést storsta ressyftet ar
overnattningsresor pa fritiden med annat syfte an shopping, med totalt 1,2 miljoner resor.

Figur 23. Miljoner resor fran Norge per restyp gr 2011
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersokningen

® | intervjun har respondenten haft méjlighet att ange flera resmal. Vilket gér att en resa kan ha besokt mer an en kommun i
Vastra Gétalands lan. Darav blir det summerade antalet resor per region i Vastra Gotaloands lan, nagot fler an for hela lanet.
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Figur 24. Resldngd for bilresor fran Norge till Vidstra Gétalands ldn ar 2011 per region
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersokningen

Respondenten anger en resas langd som en tur- och returresa. Detta innebar att majoriteten av
resorna till Stromstad har en reslangd som &r 5 mil eller mindre, enkel vag. Till Géteborg, Sjuharad
och ovriga Skaraborg ar majoriteten av resorna 20 mil enkel vag eller langre. Ju langre fran norska
gransen regionen ligger desto langre blir resorna.
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Figur 25. Resor fran Norge till Vdstra Gétalands Idn per fardsdtt och region, Gr 2011
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Kélla: HUI Research, Granshandelsundersokningen

Fardsatt fordelas oftast efter vilka mojligheter det finns for kommunikationer. Méjligheterna for bilresor
ar synnerligen goda mellan Norge och Vastra Goétaland. E6 gar genom hela Norge och Vastra
Gotalands lan, vilket gor att bilresorna ar helt dominerande. Det finns &ven andra mdjligheter for
transporter mellan léanderna. Stromstad har farjeforbindelser direkt till Norge, vilket kan vara ett
effektivare transportmedel om man till exempel kommer fran andra sidan Oslofjorden. Mellan storre
stader som till exempel Oslo och Goéteborg brukar det finnas goda kommunikationer med buss, tag
och flyg. Den relativt korta strackan pa 30 mil gor att antalet flygresor ligger pa en blygsam niva
jamfort med andra kollektiva fardsatt, dar de kollektiva fardséatten tdg och buss ar de vanligaste valen.
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BESOKSMAL I VASTRA GOTALANDS LAN

Figur 27. Procentandel av resendirerna fran Norge som besokt beséksmal pa resan
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersokningen

I Granshandelsunderstkningen har respondenterna haft méjlighet att fylla i vilka av ett antal listade
besoksmal de besokt. Liseberg ar det popularaste besoksmalet i Vastra Gotalands lan. Noterbart ar
att den relativt laga andelen bestkare per besdksmal troligen beror pa att det ar relativt fa resor till
regionen som gar till Goteborg, dar besdksmalen finns.
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TURISMKONSUMTION I VASTRA GOTALANDS LAN

I undersokningen har respondenterna fatt ange vilka dagligvaror och sallanképsvaror de kopt pa
resan.

Figur 28. Procentandel personer som képt olika varor per resa och beséksregion. Norska resendirer Gr
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersokningen

Utmarkande i figuren &r att av personer som besokt Strémstad &ar det en hdgre andel som handlar
Livsmedel, drick, godis, Alkohol och Tobak.
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| diagrammet kan utldsas att férdelningen per varugrupp och region ar relativt jamn fér det flesta
varugrupper. Skor, mébler, farg samt radio och TV &r varugrupper som handlas av en stérre andel i

Vastra Goétalands lan.

Figur 29. Procentandel personer som képt olika varor per resa och beséksregion. Norska resendirer Gr
2011
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersdkningen

| figuren ingar inte varugrupperna vitvaror, évrig elektronik, sport/fritid, leksaker, data/tele, bocker, ur,
guld eller optik. Det &r under 3 procent av resenarerna som handlat dessa varugrupper.
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De norska reseutlaggen i Vastra Gotalands detaljhandel var totalt 10,9 miljarder kronor &r 2011.

Figur 30. Norska resendrers utldgg (miljarder kr) i Védstra Gétalands Idn per intervjuperiod
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Kélla: HUI Research, Granshandelsundersokningen
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Staller vi siffrorna i relation till Handeln i Sverige fran 2010 s& innebar det att granshandeln star for 12
procent av handeln i Vastra Gotalands lan samt att den genererar 4 800 arsverken i detaljhandeln.

Tittar vi p& den regionala fordelningen blir indelningen av lanet grovre da utlaggen ar en osakrare
variabel an resor. Har delas Vastra Gotaland in i Stromstad och Ovriga Véstra Gotalands lan.

Figur 31. Norska resendrers utldgg (miljarder kr) i Vdstra Gétalands Idn handel per intervjuperiod
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersokningen

Har syns den ekonomiska effekten av de manga shoppingresor éver dagen till Stromstad dar man
mest handlar dagligvaror. For sallankopsvaror ar den norska turismkonsumtionen storre i Ovriga
Vastra Gotalands lan an i Stromstad. Man handlar alltsd mer sallanképsvaror per resa i Ovriga Vastra
Goétalands lan én i Stromstad.
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Figur 32 Norska resendrers utldgg (miljarder kr) i Véistra Gétalands Ién Gr 2011
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersokningen

Turisterna lade totalt ut 2,9 miljarder kronor i Stromstad ar 2011. Motsvarande siffra for Vastra

Gotalands lan var 2,1 miljarder kronor.
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Tittar man pa medelantalet dagar per resa i Sverige per kommun sa finns det skillnader mellan
regionerna. | Stromstad ar snittet 1,19 dagar per resa och for Ovriga Véastra Goétalands lan ar det 1,65

dagar per resa.

Tabell 5. Norska resendrers medelutligg per dag och resmdlsregion. Ar 2011

Medelutldgg per resa

Medelutlégg per dag

Ovriga Vastra Ovriga Vastra

Stromstad Gotalands lén | Stromstad Gotalands lan

Dagligvaror 1583 1142 1327 691
Sallankbpsvaror 915 1218 768 736
Drivmedel 196 296 165 179
Utemaltider 245 316 205 191
Transporter 119 338 100 204
Aktiviteter 91 161 76 97
Annan service 40 30 33 18
Annat 124 383 104 232
Medel antal dagar per resa 1,19 1,65 1,19 1,65

Kélla: HUI Research, Granshandelsundersokningen

Vad galler utlagg per dag ar den stora skillnaden mellan Ovriga Vastra Goétalands lan och Stromstad
att Stromstad har hdgre utlagg i dagligvaruhandeln och Ovriga Véastra Goétalands lan har hdgre utlagg

for transporter.

Medelutlaggen per resa och per dag i Vastra Gotalands lan delas aven upp per restyp. Har redovisas
shoppingresor éver dagen och ovriga fritidsresor. Ovriga fritidsresor bygger pa 150 intervjuer och det

finns en storre osakerhet i dessa siffror.

Tabell 6. Norska resendrers medelutlégg per dag och restyp. Ar 2011

Medelutldgg per resa Medelutlagg per dag

Shopingresa Ovriga Shopingresa Ovriga

Over dagen | fritidsresor | Over dagen | fritidsresor
Dagligvaror 1673 1213 1673 728
Sallankopsvaror 1061 785 1061 471
Drivmedel 198 265 198 159
Utemaltider 212 350 212 210
Transporter 114 324 114 194
Aktiviteter 71 166 71 100
Annan service 32 40 32 24
Annat 99 308 99 185
Medel antal dagar per
resan 1,00 1,67 1,00 1,67

Kélla: HUI Research, Granshandelsundersokningen
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Slutligen tittar vi pa var resenarerna kommer ifran. For att f& ett sa hallbart resultat som majligt har alla
interviuer under tidsperioden mars 2010-december 2011 anvants och tabellen innehaller andelen
intervjuer per hemregion och bestksmalsregion i Vastra Gotalands lan.

Tabell 7. Norska turismresor till Védstra Gétalands Ién per beséksmal och hemregion ér 2011

Ovriga Sjuhéarad och
Totalt Strémstad Fyrbodal Goteborg Skaraborg
Totalt 100% 68% 10% 18% 4%
Finland 1% 0% 0% 1% 0%
Danmark 7% 0% 1% 4% 1%
Norge 92% 67% 9% 12% 3%
@stfold 15% 13% 1% 0% 0%
Akershus 16% 12% 2% 2% 0%
Oslo 24% 17% 2% 4% 1%
Hedmark 1% 1% 0% 0% 0%
Oppland 3% 2% 1% 0% 0%
Buskerud 6% 5% 0% 1% 0%
Vestfold 9% 8% 1% 0% 0%
Telemark 3% 2% 0% 0% 0%
Aust-Agder 2% 2% 0% 0% 0%
Vest-Agder 2% 2% 0% 1% 0%
Rogaland 2% 1% 0% 0% 0%
Hordaland 4% 2% 1% 1% 0%
Ovriga Norge 5% 2% 1% 2% 0%

Kalla: HUI Research, Granshandelsundersdkningen

Ett tydligt monster ar att ju battre kommunikationsmajligheter man har mellan en svensk och en norsk
region desto fler resor. Ostfold, Akershus och Oslo ligger alla néra Svinesund och har sker de storsta
resevolymerna. Vastra Gotalands turism stracker sig i princip éver hela sédra Norge. Hedmark ar ett
undantag. Har har norrmannen narmare till Varmland och det kravs nagot extra for att fa dem att valja
Vastra Goétalands lan som resmal istallet for Varmland.

Den sammantagna bilden av Vastra Gétalands lan ar att dagresorna till Stromstad har valdigt stora
resevolymer och att detta ger mycket stort genomslag i dagligvaruhandeln. Nagot férvanande ar att
séllankdpsvaruhandeln i Stromstad ar sa liten som den ar i forhallande till bade resevolymen och i
proportion till dagligvaruhandeln. Skulle man lyckas f& norrmannen att intressera sig for
sallankopsvaruhandeln/utveckla sallanképsvaruhandeln och om man far norrmannen att stanna lite
langre i Stromstad s& kan det finnas en stor utvecklingspotential for Stromstad.
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GRANSHANDEL I VARMLANDS LAN

RESOR TILL VARMLANDS LAN

| foljande del av rapporten sarredovisas resultatet for resor till Varmlands lan. Varmland har mycket
gemensamt med Vastra Gotalands 1&n och dess nérhet till Norge. Varmlandska Tocksfors ligger
narmast Oslos centrum, med en reslangd pa under 10 mil. Varmland har, till skillnad fran Vastra
Gotalands 1an, en lang grans mot Hedmarks fylke i Norge. Detta talar for att Varmland kan locka
resenarer fran ett storre omrade i Norge och for att resorna &r mer utspridda i lanet.

Undersokningen visar att det under 2011 gjordes 2,37 miljoner resor till Varmlands lan fran de andra
nordiska landerna. 99 procent av resorna kom fran Norge. Varmlands lan ar det lan, nast Jamtland,
dar den nordiska turismen har stérst regional betydelse.

Figur 33. Miljoner resor till Virmlands Ién frén Norge, Finland och Danmark ér 2011
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersdkningen

Intervjuunderlaget for resor fran Danmark och Finland &r mycket litet och vidare redovisas endast
norrmannens resor till Varmlands lan.
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Figur 34. Miljoner resor till Vdrmlands Ién fran Norge per intervjuperiod
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Kélla: HUI Research, Granshandelsundersokningen

For tidsperioden april-december finns jamférbara data for bade ar 2010 och 2011. Den lilla skillnaden
mellan tidsperioderna talar for att det varit en stabil utveckling mellan &ren och resultatet indikerar en
liten 6kning under &r 2011. Eurokrisen och det ekonomiskt osékra laget under andra halvan av 2011
skulle ha kunnat géra att norrmannen minskat sitt resande till Sverige, men ndgon sadan tendens syns
inte i undersdkningen.

For resorna till Sverige stélls fragor om vilka kommuner man besokt. Respondenterna kan ange flera
bestkta kommuner. | denna redovisning for Varmlands lan ar alla resor med dér respondenten angivit
att man besokt minst en kommun i Varmlands lan.
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Vidare i rapporten delas resorna upp p& fyra regioner i Varmlands lan. Eda och Arjang (redovisas
separat), Arvika, Torsby och Karlstad (redovisas sammanslaget) samt Ovriga Varmland. Grupperingen
bygger pa& hur materialet gar att fordela efter antalet intervjuer. Eda ar stérst och dominerar statistiken
med en stor andel shoppingresor 6ver dagen. Aven Arjang har en stor andel dagresor med
shoppingsyfte. Har kan man anta att stor del av resorna gar till Tocksfors, som har en utvecklad
detaljhandel.

Varmland har totalt 2,3 miljoner resor fr&n Norge®.

| Eda dominerar shoppingsyftet med 1,1 miljoner dagresor. Aven i Arjang &r shoppingresor éver dagen
storst, men inte lika dominerande som i Eda. Har kan man anta att en stor del av dagresorna gar till
Tocksfors i Arjangs kommun som har en utvecklad handel. Fér gruppen Arvika, Eda och Arjang &ar den
storsta restypen Ovrig dagresa pa fritiden.

Figur 35. Miljoner resor per restyp och resmdlsregion fran Norge ér 2011
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersdkningen

4 . . ° . .\ g . . .y s

| redovisningen per resmalsregion i Varmland har en relativt stor andel av resenéarerna varit i flera av
regionerna under samma resa, darav ar det nagot fler resor om man summerar resmalsregionerna i Varmland
an vad det ar resor totalt till Varmland.
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Figur 36. Resldngd for bilresor fran Norge till Virmlands Ién ér 2011 per region
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Kélla: HUI Research, Granshandelsundersokningen

Respondenten anger en resas langd som en tur- och returresa. Detta innebar att majoriteten av
resorna till bAde Eda och Arjang har en reslangd som &r 5 mil eller mindre, enkel vag. Noterbart &r att
reslangden frn centrala Oslo till bAde Eda och Arjangs centrum &r drygt 12 mil®>. Daremot s& blir en
resa till Toécksfors i Arjangs kommun kortare &n 10 mil fr&n Oslos centrum. Fér de andra regionerna i
Véarmland ar medelresan langre &n 10 mil.

> Enligt Google Maps
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Figur 37. Resor fran Norge till Vdrmlands ldn per fardsdtt och region, dr 2011
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Kélla: HUI Research, Granshandelsundersokningen

Fardséatt fordelas oftast efter vilka mojligheter det finns for kommunikationer. Mgjligheterna for bilresor
ar goda mellan Norge och Varmland, vilket syns i statistiken da bilresor ar det helt dominerande

fardséattet till alla regioner i Varmland.
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BESOKSMAL I VARMLANDS LAN

TURISMKONSUMTION I VARMLANDS LAN

I undersokningen har respondenterna fatt ange vilka sallankdpsvaror de kopt pa resan. | diagrammet
kan utlasas att fordelningen per varugrupp och region ar relativt jamn for det flesta varugrupper. Det
finns en osakerhet i siffrorna, da det ar relativt fa svarande i respektive grupp.

| Arvika, Torsby och Karlstad ar det en lagre andel som kdper livsmedel. | 6vriga Varmland &r det farre
som képer dryck och godis, | Arjang képer man mindre alkohol. Har kan orsaken vara att man inte har
ett eget systembolag i Tocksfors och att ombudet inte uppfyller kundernas efterfrdgan pa service och
utbud av alkoholhaltiga drycker.

Figur 38. Procentandel personer som képt olika dagligvaror per resa och beséksregion. Norska

resendrer ar 2011
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersdkningen
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Figur 39. Procentandel personer som képt olika dagligvaror per resa och beséksregion. Norska
resendrer Gr 2011
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersdkningen

For séallankopsvaror sker redovisningen sammanslaget for hela Varmland, da det ar en lagre andel
som svarat och resultatet darfér ar osékrare. De dominerande varugrupperna i séllankdpsvaruhandeln
ar klader och skor. Ovriga redovisade varugrupper ligger pa en lagre niva. | diagrammet redovisas inte
varugrupperna radio/TV, bécker, mdbler, farg samt jarn- och byggvaror. Dessa varugrupper képtes av
mindre &n 2 procent av resenarerna.
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Staller vi de nordiska turisternas totala konsumtion i Varmland i relation till siffrorna i Handeln i Sverige
2010 sa& innebar det att granshandeln star for 20 procent av handeln i Varmlands lan.
Sysselsattningseffekten av detta ar 2 000 arsverken i detaljhandeln. Det &r bara i Jamtlands lan som
en hogre andel av handeln kommer fran nordisk turism.

Tittar vi p& den regionala férdelningen blir indelningen av lanet grovre da utlaggen ar en osakrare
variabel an resor. Har delas Varmland in i Eda och Ovriga Varmlands lan.

Figur 40. Norska resendrers utldgg (miljarder kronor) i Vdrmlands Iédn per intervjuperiod
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersokningen

Totalt konsumerade norska turister fér 5,8 miljarder i den svenska detaljhandeln ar 2011. Fordelat per
region visar resultatet att Eda star fér nastan halften av all nordisk granshandel i Varmlands lan.
Staller man siffrorna i relation till Vastra Goétalands l&n och Strémstad, som &r den mest reseintensiva
kommunen, s& ar Stromstad dominerande i dagligvaruhandeln men inte alls i sallanképsvaruhandeln. |
Varmland &r det en betydligt jamnare fordelning mellan Eda och Ovriga Varmlands lan. Ovriga
Varmlands lan visar sammantaget p& en hogre andel dagligvaror an Eda. Utlaggstalen bygger pa cirka
150 intervjuer for Eda och 6évriga Varmland och bor tolkas forsiktigt.
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Figur 41 Norska resendrers utldgg (miljarder kronor) i Vdrmlands lén Gr 2011
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Kalla: HUI Research, Granshandelsundersokningen
Tittar man p& Ovrig turismkonsumtion finns ett tydligt monster. | Ovriga Varmland lagger man ut

betydligt mer for drivmedel och utemaltider. Ovrig turismkonsumtion summerar till totalt 2,9 miljarder i
Varmlands lan ar 2011.
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Tittar man pa& medelantalet dagar per resa och region sa finns det skillnader. | Eda &r snittet 1,02
dagar per resa och for Ovriga Varmlands lan &ar det 1,43 dagar per resa. Utlaggen i Eda &r storre i
detaljhandeln per dygn, medan utlaggen for drivmedel och utemaltider ar storre i Ovriga Varmlands
lan. | jamforelse med Stromstad, som har ett medelutlagg pa 1583 kronor per dygn i
dagligvaruhandeln, s &ar utlaggen bade i Eda och i Ovriga Varmlands lagre.

Tabell 6. Norska resendrers medelutlégg per dag och restyp. Ar 2011

Medelutlagg per resa Medelutlagg per dag
Ovriga Ovriga
Eda Varmland Eda Varmland
Dagligvaror 1334 1502 1302 1049
Sallankdpsvaror 1009 938 985 655
Drivmedel 181 510 177 356
Utemaltider 221 563 215 393
Transporter 111 131 108 92
Aktiviteter 67 162 66 113
Annan service 30 66 30 46
Annat 40 274 39 192
Medel antal dagar per resa 1,02 1,43 1,02 1,43

Kélla: HUI Research, Granshandelsundersokningen
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Slutligen tittar vi pa varifrdn resenarerna till Varmland kommer. For att fa ett sd hallbart resultat som
mojligt har alla intervjuer under tidsperioden mars 2010-december 2011 anvants och tabellen

innehaller andelen intervjuer per hemregion och beséksmalsregion i Varmlands lan.

Tabell 7. Norska turismresor till Vidrmlands ldn per beséksmal och hemregion dr 2011

Totalt Eda Torsby Arjang Karlstad Arvika Ovriga Varmland
Totalt 100% 43% 8% 22% 10% 10% 6%
Finland 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Danmark 2% 0% 0% 0% 0% 0% 1%
Norge 98% 43% 7% 22% 9% 10% 5%
Dstfold 10% 1% 0% 7% 1% 0% 0%
Akershus 34% 16% 2% 9% 2% 3% 2%
Oslo 15% 5% 1% 4% 1% 2% 1%
Hedmark 20% 15% 2% 0% 1% 1% 1%
Oppland 5% 3% 0% 0% 1% 1% 0%
Buskerud 3% 1% 1% 0% 1% 0% 0%
Ovriga Norge 10% 2% 1% 1% 2% 2% 1%

Kélla: HUI Research, Granshandelsundersodkningen

Totalt ar Varmlands viktigaste marknad de norska fylkena @stfold, Akershus, Oslo och Hedmark.
Norrméan frdn Hedmark, som har en lang gréans mot Varmland, aker mest till Eda och Torsby. Fran
fylkena @stfold, Akershus och Oslo ar Arjang, Karlstad och Arvika populéra resmal. Fran dessa
regioner ar det aven vanligt att aka till Stromstad, vilket gor att man delvis konkurrerar om samma
upptagningsomrade. Noterbart &r dven att Karlstad och Arvika har en stor del resenarer fran Ovriga
Norge.

Ser man till resevolymer och avstand till kommuncentra sa ligger Stréomstad narmast Oslos
storstadsomrade och Strémstad har &ven den klart stérsta granshandeln. Tocksfors i Arjangs kommun
har 11 minuter kortare resvag med bil till Oslos centrum an vad Stromstad har, vilket kan innebéara en
utvecklingspotential for handeln i Tocksfors.
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BILAGA 1. METODBESKRIVNING OCH RESULTATREVIDERING

Undersdkningsmetod

Insamlingen av undersdkningsmaterialet har skett automatiskt via Cints motor for trackingstudier (Cint
Automated Tracker = CAT). CAT:en arbetar med mikrourval, vilket innebar att den dagligen skickar ut
sma urval med inbjudningar till panelisterna. Urvalen anpassas lopande efter vilka regioner, kon och
aldersgrupper som behovs for att na nationell representativitet i aldern 18-80 ar. | snitt gors cirka 84
intervjuer per vecka i respektive land och antalet intervjuer per dag varierar nagot till foljd av skillnader
i svarsfrekvenser etc. CAT:en drar urvalen fran panelmarknadsplatsen Cint Panel Exchange, dar dver
70 av de storsta svenska online-panelerna hanteras med idag sammanlagt cirka 450 000 individer.
Panelerna &gs av marknadsunderstkningsforetag, faltbolag och mediefoéretag och rekryteringen sker i
form av telefonintervjuer, TV-kanaler, personligen och via webb.

Aldersgrupp

Undersokningens representativitet per aldersklass visade att aldersgruppen over 73 ar ar markant
underrepresenterade i undersokningen. Andelen i aldersgruppen éver 73 ar reser ocksa i mycket liten
grad till Sverige. Darfor har undersokningen avgransats till att omfatta aldrarna 17-73 ar. Att aven 17-
aringar ar med i urvalet beror pa att panellisterna uppger fodelsear nar de gar med i panelen och att
de darav kan komma med i undersokningen trots att de inte fyllt 18 ar under det innevarande aret.
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Upprakning

I undersokningen tillfrdgas respondenterna om antalet resor till Sverige under de tre senaste
manaderna och dven om detaljerna for en av dessa resor. Intervjumaterialet for den aktuella resan
raknas upp med antalet resor till Sverige under sista tre manaderna. Materialet raknas aven upp efter
respektive lands befolkning i aldersintervallet 17-73 ar.

Upprakningen gor undersodkningen kanslig foér avvikande stora utlagg eller resenarer som reser ofta till
Sverige. Exempel: om en person gjort 40 resor fran Norge till Sverige under en manad och kopt nagot
for 25 000 kr (exempelvis en diamantring) réknas det utlagget upp till 3,5 miljarder kronor. Det skulle
kunna innebéra att ett enda svar tkar omséattningen i sallankdpsvaruhandeln med 14 procent under
tre kvartal. For att begransa risken for att extremvarden paverkar undersokningens tidsserie alltfor
mycket har begransningar for utlagg och antal resor per kvartal inforts. Det innebar att om
respondenten svarat hogre utldagg per kostnadsslag eller fler resor per tremanadersperiod &n
maxgransen sa har svaren kodats om till maxgréansen.

Maxnivan for resor och utlagg

20 resor per kvartal 20 000 kr i utlagg for dagligvaror
50 000 kr i utlagg for sallankoépsvaror 10 000 kr i utlagg for drivmedel
10 000 kr i utlagg for restaurang 10 000 kr i utlagg for logi

5000 kr i utlagg for transporter 10 000 kr i utlagg for aktiviteter

Samtliga Ovre utlaggsgranser per kostnadslag ar angivna i svenska kronor. For utlaggstalen per
kostnadsslag har det antingen varit nadgon enstaka observation som justerats ner eller sa har ingen
angett ett utlagg hégre &n maxgransen for kategorin.

De respondenter som inte kunnat svara pa utlaggsfradgorna har péforts ett medelvarde pa den
utlaggsposten for respektive intervjuperiod och land. Detta for att utldggen ska stdmma totalt. Urvalet
ar stratifierat efter region, alder och kon, varvid det inte sker ndgon viktning av materialet i efterhand.

Respondenten har mojlighet att fylla i flera besokta kommuner i Sverige pa en resa och
utlaggsfragorna ar endast kopplade till Sverige. Det finns alltsa ingen direkt geografisk koppling mellan
region och utlagg i frageformularet. | redovisningen har utlaggen tillskrivits lika stora delar for alla
kommuner man besdkt i Sverige. Har en respondent tex angett att den besokt tre kommuner i Sverige,
sa har en tredjedel av utlaggen tilldelats respektive kommun som besokts pa resan.
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Konsistenskontroll

I en webbpanelundersdkning som denna finns inte majligheten att, som i en telefonintervju eller vid en
paplatsintervju, fortydliga fragor som respondenten har svart att forstd. Det ar ocksd svarare att
beddma om respondenten svarar korrekt och lamnar trovardiga svar. For att kontrollera om svaren ar
rimliga har ett antal konsistenskontroller gjorts av materialet. Kontrollerna har bland annat testat om
respondenten uppgett samma alder och kon som vid rekryteringen till panelen. En orsak till att
respondenten uppger annan alder eller kon kan vara att man later en annan person i hushallet fylla i
undersokningen. Det har aven gjorts kontroller av om resan verkar rimlig i form av att antalet dagar i
Sverige stammer Gverens med antalet natter i Sverige etc. Slutligen har det ocksa kontrollerats for att
man inte besokt orimligt manga kommuner, bott i orimligt manga boendeformer, etc.

Totalt innebéar borttagandet av orimliga intervjuer och nedskalningen av extrema varden att antalet
resor blir nagot farre och utlaggen nagot lagre i undersékningen an om man inte satt en maxgrans,
men & andra sidan blir undersékningen robustare pa att visa utveckling éver tid.

Tabell 8 Redovisning av borttagna intervjuer i undersékningen mar 2010-sep 2011

Antal intervjuer Procent
Ej bortplockade intervjuer 21908 95,0
Alder saknas 4 0,0
Over 73 ar 412 1,8
Under 17 ar 91 0,4
2 ars skillnad i alder mellan panelinfo och svar i intervjun 150 0,7
Olika kon i panelinformationen och i intervjun 105 0,5
Fler &n 12 personer i hushallet 17 0,1
Mer &n 80 resor per kvartal 6 0,0
2 dagar eller fler p& resan men inga 6vernattningar 14 0,1
Angett att man inte 6vernattat pa resan samtidigt som man angett natter per 51 0,2
boendeform
Fler boendeformer &n Gvernattningar pa resan 66 0,3
Minst 2 natter mer an dagar pa resan 50 0,2
Minst 2 dagar mer pa resan an évernattningar 24 0,1
Besokt fler an 12 kommuner 14 0,1
Besokt fler &n 10 Besoksmal 4 0,0
Overnattat i fler &an 6 boendeformer pa resan 150 0,7
Totalt antal intervjuer 23 066 100,0

Kalla: HUI Research, Granshandelsundersokningen
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Kalibrering

| Granshandelsundersékningen har vi sett att den fdljer den generella utvecklingen i
Inkvarteringsstatistiken och for valutakursforandringar som kortsiktigt paverkar incitamenten for
granshandel. Detta har indikerat att Granshandelsundersokningen fungerar for att maéta
tidsserieférandringar. En annan sak ar om undersokningen ligger pa réatt niva. Detta har gjort att vi
eftersokt annan data att jamfora Granshandelsundersckningen med. Tva kéllor man kan anvéanda for
att jamféra om undersokningen ligger pa ratt niva ar Luftfartverkets flygstatistik, i kombination med
deras urvalsundersokning pa flygplatserna, och Inkvarteringsstatistiken. Tyvarr ar bade antalet
Overnattningsresor och antalet flygresor i undersokningen for f& for att undersokningen ska kunna
jamforas mot dessa kallor. Det skulle behdvas betydligt fler resintervjuer per ar fran respektive land for
att kunna gora denna jamférelse.

Undersokningen har istéllet jamforts med den norska Statistisk Sentralbyrans (SSB) undersokning av
turism och med regional handelsstatistik. For handelsstatistiken har vi tittat pa den regionala
handelsstatistiken for kommuner som ligger i anslutning till Norge eller dar vi fatt annan bekréaftelse pa
att den norska granshandeln ar betydande i kommunen. Dar har forsaljningsindex jamforts med ett
medeltal av férsaljningsindex for kommuntypen. | berédkningarna har vi antagit att 20 procent av den
norska handeln inte ligger i svenska kommuner som ligger i anslutning till gransen mot Norge. Utifran
omsattningstatistiken bedéms den norska granshandeln under de tre forsta kvartalen uppga till 9,8
miljarder i dagligvaruhandeln. Kalibrerar vi Granshandelsunderstkningen efter antalet resor i den
norska SSB-undersokningen far vi motsvarande omsaéttning till 10,0 miljarder i detaljhandeln. Att tva
sa olika metoder ger s& narliggande resultat visar att en nedskalning av antalet resor troligen ligger
mycket néra ett verkligt varde.

For den finska och danska turismen ar det inte mojligt att goéra samma jamforelser. Speciellt d& en stor
del av turismen fran de landerna gér till storstaderna Malmé eller Stockholm och det darfor ar svart att
avgora hur stor del av handeln som kommer av turism frdn andra nordiska lander, annan turism,
arbetspendling och skillnader i inkomst mellan regionerna. Det har antagits att skattningarna ar
jambordiga mellan landerna och darfér har aven de danska och finska resorna skalats ner till 51
procent av ursprungsvardet.
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BILAGA 2. TABELLBILAGA

| denna bilaga presenteras siffrorna bakom de viktigaste figurerna i rapporten. Tabellerna ar

bendmnda med samma namn som figuren i rapporten

Figur 9. Miljoner resor per restyp och hemland dr 2011

Norge Finland Danmark Totalt

Shopping 6ver dagen 59 0,9 0,7 7,5
Shopping med dvernatning 0,4 0,2 0,5 1,0
Ovrig dagresa pa fritiden 0,7 0,8 0,6 2,1
Ovrig 6vernattningsresa pa fritiden 1,9 0,6 1,0 3,5
Arbete dagresa 0,1 0,1 0,2 0,3
Arbete Overnattningsresa 0,2 0,2 0,2 0,6
Arbets- eller studiependlingsresa 0,3 0,1 0,4 0,8
Totalt 9,5 2,9 3,5 15,8
Kalla: HUI Research, Granshandelsundersdkningen
Figur 10. Miljoner resor per férdsdtt och hemland ar 2011

Norge Finland Danmark Totalt
Annat 0,1 0,2 0,0 0,4
Buss 0,3 0,3 0,4 0,9
Tag 0,2 0,1 0,7 1,0
Bat 0,2 1,0 0,2 1,4
Flyg 0,3 0,1 0,2 0,6
Bil/MC 8,3 1,2 1,9 11,4
Totalt 9,3 2,9 3,5 15,7

Kalla: HUI Research, Granshandelsundersdkningen
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