Workshop
| T-trender



Syfte

Ge er verktyg och kunskap hur
man gar fran omvarldsanalys till
verksamhetsutveckling.



Upplagg for dagen:

1. Kort dragning om IT-trender

2. Workshop kring affarsideer

3. Att Implementera omvarldsanalys
| den egnha organisationen
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Fordubbla kollektivtrafikens andel till ar 2020















Fordon kommer att
designas

pa nya satt vilket kommer
att stalla krav pa
stadsplaneringen






Personal Urban Mobility and
Accessibility ( )
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Infoholister
-Varje minut som vi inte ar uppkopplade
ar vi bortkopplade
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I T-trender

Betalningslosningar
Intelligenta stader
Intelligenta hem
Widgets och appar
Augmented reality
Plattformar for larande
Sociala natverk mobilt
Smart shopping
Mobilitet generell
GPS positionering

IT inom halsa

oSV



Workshop
1.ldentifiera en trend och analysera den
2. Generera affars-/verksamhetsidé

3. Selektera/analysera fram en barkraftig idé



Workshop
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Trendanalys

-
-

.

-

.

.

.

.
.

i

=

.

.
.
-

= .
-
=

=
-
.

.
-
S

-

-
-
-

-
.
.
.
B
M.
«

-

-
-

.
.
.

-
-
=
-
-

-
-

T
-

-
-

.
-
.
.
-

-
=
.
5

S
-
-

-

-

-
.

-

-

-
.

.
-

.
.
.

-
.

.
.

-

-

.
e
..

s
.
.
- - oy -
. . e -
= -
- -
.
-
.
.
-

-
-
.
.
#
=
-
-

-
-
-
o
-
-

-
-
-

N
e

-
-

.
-
-

.

-
-

e

.

T
-

-
-
-
-
-
.
-

-
-

-
.
.

-
-
.
-
-

-
=
.
-
e
-
=

-
=
.

-

.
.

.
.

- -

.

.
.

b

=

-

S
o
o
.

-

e
-

=
-
-

-

=
-

.

.
./

./

-
-

-

-

.
.

-
.
.

-
-
-

.

-

-
-
.

=
.

S
o

.

N
N

-

-
.
.

-

.

.
L
.

-
-
.
L
-

-
e
.

.
.
-

.

.

-
.

-

-

.
7

.
-

-
-
. A

-
-
.

S
/

4

S
-

.




Workshop
1.ldentifiera en trend och analysera den
2. Generera affars-/verksamhetsidé

3. Selektera/analysera fram en barkraftig ide



Affarsideer?



Affarspotential

Resursatgang (tid/pengar)
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1.ldentifiera en trend och analysera den
2. Generera affars-/verksamhetsidé

3. Selektera/analysera fram en barkraftig idé
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0+

Value (Varde)

Rare (Sallsynthet)
Imitate (Kopierbarhet)
Organisation

Syfte

« Analys av organisationens
konkurrenskraft

 Identifiering av unika idéer



0+

Analysera din affarsidé. Ar den vardefull, sallsynt ("rar”), svar att
Imitera samt mgjlig att organisera/utnyttja?

Blir svaret nej — stanna. Fundera ev. 6ver hur nej kan bli ja

dé V? R? 1? 0?

ldé A Nej

Idé B Ja Nej

Ide C Ja Ja Nej
@ Ja Ja Ja Nej

Ide E Ja Ja Ja Ja




0+

ldé C

ldé D

ldé E




Tack

och lycka till



