%;g Region
Varmland

Dokumenttyp Ansvarig verksamhet Version Antal sidor
Policy Kommunikationsavdelningen Version 1 3
Dokumentégare Faststéllare Giltig fr.o.m. Giltig t.o.m.
Hedvig Bergenheim Regionfullmaktige 2019-10-22 Tillsvidare

Policy for marknadsforing, reklam och sponsring

Galler for: Region Varmland

Sammanfattning

All marknadsforing som Region Varmland bedriver ska vara en integrerarad del av Region
Virmlands strategiska kommunikation och syfta till att 6ka kunskapen om organisationen
och dess verksamheter samt bidra till att organisationens varumarke stéirks.
Marknadsforingen ska vara saklig och korrekt och genomsyras av Region Varmlands
vardegrund samt bedrivas professionellt och 6ppet samt alltid foregés av noggranna etiska
Overviaganden.

Region Viarmland ger inte sponsringsstdd och agerar inte som sponsor enligt definitionen i
denna policy.

Policyn géller for Region Virmlands samtliga verksamheter.

Till policyn kommer riktlinjer som mer i detalj beskriver hur Region Varmland arbetar med
marknadsforing inom de olika verksamheterna att tas fram.

Bakgrund och syfte

Region Varmland ar en offentlig, demokratiskt styrd och huvudsakligen skattefinansierad
organisation som utan vinstintressen eller andra sidointressen ska fullgéra sina uppdrag inom
hilso- och sjukvard, tandvérd, regional utveckling och kollektivtrafik. Region Varmland
arbetar utifran visionen Livskvalitet i virldsklass och virdegrunden For alla i Virmland.
For att allmidnheten, medarbetare och samarbetspartners ska kénna fortroende for att Region
Viarmlands verksamheter bedrivs pa ett sakligt, korrekt och jamlikt sétt ar det viktigt att
Region Virmland, utover de lagar och forordningar och skatteregler som reglerar
marknadsforingsomradet, har ett gemensamt forhallningssétt i dessa fragor.

Syftet med policyn é&r att klargdra vad som géller inom Region Véarmland i frédgor som ror
marknadsforing, reklam och sponsring pa en overgripande niva.

Definitioner och grinsdragningar

Marknadsforing
Marknadsforing &r ett samlingsbegrepp for alla de kommunikationsinsatser Region
Virmland genomfor i syfte att informera om verksamheterna eller sprida kunskap i en fraga.

Reklam
Reklam é&r den enskilda marknadsforingsatgérden Region Véirmland genomfor i syfte att n&
ut med ett budskap.
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Sponsring

Sponsring &r ett samarbete pa affarsméssiga grunder till 6msesidig nytta for tva (eller flera)
parter, dér sponsorn ldmnar erséttning i form av pengar, varor och/eller tjdnster och den
sponsrade parten som motprestation tillhandahéller tjanster som ger sponsorn reklam, starker
sponsorns varumarke eller ar till annan nytta fér sponsorn. Bidrag utan motsvarande
motprestation &r inte sponsring.!

Gransdragning mellan sponsring och reklam

Informationsmaterial som endast innehaller uppgift om avséndare, till exempel Region
Virmlands logotyp eller namn, anses som sponsring. Om informationen innehéller ett
budskap betraktas det som reklam.

Gransdragning mot gavor och bidrag

For myndigheter har gransdragning mellan bidrag och sponsring betydelse. For bidrag som
en myndighet tar emot finns sérskilda regler som kan bli aktuella, exempelvis
donationsforordningen. Aven for foretag ir grinsdragning viktig eftersom kostnader for
sponsring &dr avdragsgilla i inkomstdeklarationen medan gavor inte dr avdragsgilla.

Ett bidrag, en donation eller en gava innebér att en givare lamnar pengar eller andra
tillgangar till en mottagare utan krav pa motprestation. Bidragsgivaren far inte heller pa
grund av bidraget atnjuta sérskild formansstéillning, stilla krav pa hur uppgiften ska utforas
eller kriva att vissa resultat ska uppnas.

Grundliggande virderingar, principer och forhallningssatt

e Region Virmlands varumaérke, trovérdighet, opartiskhet och oberoende ska alltid
véirnas.

o All marknadsforing som Region Varmland bedriver ska vara en integrerarad del av
Region Viarmlands strategiska kommunikation och syfta till att 6ka kunskapen om
organisationen och dess verksamheter samt bidra till att organisationens varumérke
starks.

e All information i marknadsforingen ska vara sann och innehallet ska vara sakligt och
korrekt. Uppgifter som bygger pa virderingar ska vara vil underbyggda och vila pa
saklig grund.

e Marknadsforingen ska genomsyras av Region Varmlands virdegrund och bedrivas
professionellt och ppet. Marknadsforingen ska alltid féregas av noggranna etiska
Overvidganden.

e Region Viarmland ger inte sponsringsstdd och agerar inte som sponsor enligt
definitionen av sponsring i denna policy.

e Det ir inte tillatet att ta emot sponsringsbidrag inom Region Varmlands
verksamheter.

! Det finns inte nagon enhetlig allmant vedertagen definition av sponsring. Region Varmland har
darfor valt att anvanda sig av Vastra Gotalandsregionens definition som bla utgar fran Skatteverkets
riktlinjer for sponsring.
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e Region Virmland och dess anstillda ska inte ta stillning for, gynna eller fororda?
sdrskilda varumérken, produkter, tjanster, naringsverksamheter, organisationer eller
dylikt gentemot allmédnheten om det inte finns sérskilda skél® for det.

e Region Virmlands anstillda far i rollen som regionanstéllda inte medverka i reklam
eller marknadsforingsaktiviteter for externa naringsverksamheters produkter,
tjénster, verksamheter eller varumérken.

e Det ska tydligt framga att verksamheter dgs, drivs och eller finansieras av Region
Virmland, bland annat genom exponering av Region Varmlands logotyp.

e Exponering av namn pé bidragsgivare/donatorer/samarbetspartners far inte riskera
att ge ett vilseledande intryck av att en i huvudsak regionfinansierad verksamhet
skulle vara finansierad av ndgon annan.

Dokumentet ar utarbetat av: Hedvig Bergenheim,

2 Den interna anvandningen av upphandlade produkter och tjénster ska sjilvfallet gynnas och
forordas inom respektive verksamhet i enlighet med ingangna inképsavtal och Region Varmlands
inkGpsprocess.

3 Sarskilda skal kan tex vara politiska beslut om rekommenderade miljémarkta, ekologiska och
rattvisemarkta produkter, om att fororda den billigaste eller mest &ndamalsenliga varianten av
ldkemedel samt tex tjanster/produkter som kan vara till nytta fér en patients vard, behandling,
rehabilitering och friskvard
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