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Det här temabladet ger dig tips om vilket material som finns hos Mediecenter Värmland 

inom temat medie - och informationskunnighet. Allt material är länkat till 

www.sli.se/avkarlstad  - Ctrl -klicka på titeln!  

 

Medie & informationskunnighet - MIK - handlar om att: 

¶ förstå mediers roll i samhälle  

¶ kunna finna, analysera och kritiskt värdera information 

¶ själv kunna uttrycka sig och skapa innehåll i olika medier 

Barn och unga tillbringar en stor del av sin tid med olika medier. De skaffar sig strategier genom 

erfarenhet, men vuxna har ett ansvar att ge dom verktyg som stärker deras kritiska förmågor och kraft 

att självständigt hantera de problem som kan uppstå. Ytterst handlar MIK om att maximera möjligheter 

och minimera risker i medievardagen. 

 

http://www.sli.se/avkarlstad
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OM MEDIECENTER VÄRMLAND  

Mediecenter Värmland är länets gemensamma mediebank! 

Här kan alla medlemmar, från barnomsorg till vuxenfortbildning, 

avgiftsfritt välja bland mer än 17.000 titlar. 

Mediecenter Värmland tillhandahåller inköpt film, UR:s radio/tv-program, pussel & spel och robotar. 

Hos oss kan du även beställa talböcker ï vi har tillgång till mer än 100.000 böcker från Legimus.  

 

 

 

 

HUR BESTÄLLER JAG? 

Du hittar hela vårt utbud i vår internetkatalog www.sli.se/avkarlstad. 

Där kan du söka material utan att vara registrerad/inloggad. Vill du strömma eller beställa material via 

webben måste du skapa ett konto! 

Annars kan du ringa oss på 010-833 10 60 eller skicka en e-post till mcv@regionvarmland.se 

OBS! Dina elever kan också göra konto på sli och strömma själva! (elevinloggning) 

 

Gör så här för att skapa konto: 

Gå till www.sli.se/avkarlstad. Lªngst upp till hºger klickar du p¬ hªngl¬set och vªljer òskapa kontoò. 

Fyll i dina uppgifter. OBS ï välj kommun/skola bland de förslag som kommer upp. Du kan inte skriva 

in en egen. Finns inte din arbetsplats med i listan ï kontakta oss! 

Klicka p¬ ògºr mig till medlemò nªr du fyllt i alla fªlt. 

Du får nu en e-post med en länk som du ska följa. Där får du fylla i ytterligare några uppgifter samt 

välja lösenord. När du sparat är din registrering klar! 

Så fort vi godkänt din registrering (under kontorstid) kan du börja använda ditt konto. 

Dina elever kan också göra egna konton på www.sli.se/avkarlstad och strömma programmen direkt i 

sina datorer, smartphones eller iPads. En annorlunda läxa kanske..? 

Här hittar du info om hur dom går till väga! 

 

OBS! Alla titlarna är direktlänkade till SLI ï ctrl-klicka och starta!  

  

http://www.sli.se/avkarlstad
mailto:mcv@regionvarmland.se
http://www.sli.se/avkarlstad
http://www.sli.se/avkarlstad
https://regionvarmland.se/globalassets/global/kultur/mediecenter-varmland/liten-lathund-till-elevkonto-pa-sli.pdf


3 

FILMER - 6-12 ÅR 

 

Surfarna 

Surfarna är ett gäng som bor inne i din dator och 

åker runt på internet i sin digitala farkost. På 

vägen tar de sig an frågor som dyker upp när vi 

är ute på nätet; Vad är en cookie? Varför är det 

viktigt att vara källkritisk? Och, varför ska man 

aldrig lämna ut sina lösenord på nätet? Ett 

minidrama för årskurs F-3 på ämnet digital 

kompetens. Serien är tänkt att ge en 

grundläggande förståelse för ett antal begrepp och fenomen på internet, samt skapa en bild av vilka 

mekanismer som styr urvalet i datorernas sökmotorer. 

Speltid: 8x10 min. Målgrupp: 6-9 år. Utförande Strömmande. 

Rubriker: 

Digitala missförstånd 

Nätfiske 

Söka på nätet 

Cookies 

Klickbeten 

Bilder på nätet 

Källkritik 

Reklam och sponsring 

 

Hur vet du det?  

Hur vet man vilka källor som är pålitliga? Jenny 

Josefsson fick sparken från sitt jobb på tv 

eftersom hon aldrig kollade några källor. Nu ska 

hon istället starta en vlogg om hundar! Hon ger 

sig ut i en djungel av information för att leta fakta 

till sin vlogg. Till sin hjälp har Jenny sin 

källkritiska och trogna hund Kjell och några barn 

som kallar sig Källkritikerna. De dyker upp när 

nöden är som störst med de fem källkritiska superfrågorna.  Finns även syntolkat och  på teckenspråk 

Speltid: 5x10 min. Målgrupp: 6-9 år. Utförande Strömmande. 

Rubriker: 

1: Vilka källor kan du lita på? 

2: Så googlar du 

3: Sanningar och rykten 

4: Reklam 

5: När du själv är en källa 

 

http://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubtype=7&sort=SORT_REL&search=surfarna%20:&availonly=true&ursa=false&taud=1
https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubject=80000000&selsubtype=7&sort=SORT_REL&search=u104637-1-05&availonly=true&ursa=false&taud=2
https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubject=80000000&selsubtype=7&sort=SORT_REL&search=u104637-1-05&availonly=true&ursa=false&taud=2
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Bildbang 

Hur påverkas vi av bilder? Och hur kan vi bli 

bättre på att måla, filma och fota - och på att 

förstå vad bilder gör med oss? Här går skapande 

och analys hand i hand, och i varje avsnitt varvas 

samtal och workshops med en massa tips och 

trix. Syftet med serien, som främst är tänkt för 

nioåringar, är att ge inspiration att skapa. Serien 

ger också konkreta kunskaper om bildskapande, 

verktyg för bildanalys och bildkritiskt tänkande. Konsthistoriska bilder löper som en röd tråd genom 

serien, men lika genomgående är mediekunskap och källkritik. Bildbang kombinerar MIK med 

bildämnet och bidrar till barnens kreativitet och lärande. 

Speltid: 4x15 min. Målgrupp: 6-9 år. Utförande Strömmande. 

Rubriker: 

1: Bildbevis! 

2: Läskigt! 

3: Snyggt! 

4: Proffsigt! 

 

Är det sant? 

Nyhetsankaret Anna Ankare tycker själv att hon 

leder Sveriges bästa nyhetsprogram. Men 

sanningen är den att både hon eller hennes 

reporter Jenny Josefsson gör alla tänkbara 

misstag. De kollar inte sina källor, blir lurade av 

företag att göra smygreklam, köper manipulerade 

bilder, gör nyheter om oviktiga saker och 

ifrågasätter inte könsdiskriminerande uppgifter. 

Men hoppet är inte helt ute. I varje program får de vägledning av en okänd sanningsröst och lär sig av 

sina misstag. De får träffa verkliga experter som hjälper dem att i slutändan få ihop just Sveriges bästa 

nyhetsprogram. Programmet som hela tiden ställer frågan: Är det sant? Syftet med serien är att 

eleverna ska förstå hur media fungerar, att uppmana till källkritiskt tänkande och att ge dem en 

förståelse för sin egen roll som publicister på bloggar och i sociala medier.  

Speltid: 6x15 min. Målgrupp: 10-12 år. Utförande Strömmande. 

Rubriker: 

1: Källkritik 

2: Reklam 

3: Nyheter 

4: Att fuska med bilder 

5: Tjejer och killlar i media 

6: Att vara på internet 

 

  

https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubtype=7&sort=SORT_REL&search=bildbang&availonly=true&ursa=false&pyer=(PYER=2018)
https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&sort=SORT_REL&search=u102580-01-06
https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&sort=SORT_REL&search=u102580-01-06
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Tabbar på nätet ï del 1 

Tabbar på nätet ï del 2 

Du kan aldrig vara säker på vem som tittar och lyssnar. Misstag på nätet sker, och det är alltid någon 

som ser. Programmet tar upp de värsta tabbarna i sociala medier de senaste åren. Terroranklagelser 

efter ett skämt-tweet om flygplatsen. Eller den McDonaldsanställde som blev gripen för att ha hackat 

en superstjärnas Facebookkonto.  

Speltid: 2x45 min. Målgrupp: 10-19 år. Utförande Endast strömmande. 

 

 

Världen online 

Programledarna Idun och Samson tar reda på 

barn och ungas perspektiv och syn på internet. 

Hur använder de nätet? Och vad är källkritik? Är 

det bra med så mycket skärmtid? De träffar 

influencers och forskare som förklarar och svarar 

på frågor om nätet och dess påverkan på barn 

och unga. Hur kommer vi använda det i 

framtiden? Målgruppen är främst årskurs 4-9 

men serien passar även föräldrar, lärare och alla som vill veta mer om unga och medie- och 

informationskunnighet (MIK). 

Speltid: 8x30 min. Målgrupp: 10-12 år. Utförande Strömmande. 

Rubriker: 

1: Kreativ på nätet 

2: Spel 

3: Makt 

4: Sociala medier 

5: Offline 

6: Sant eller falskt 

7: Näthat 

8: Framtiden 

 

 

ELEVKONTO PÅ SLI! 
Alla elever kan göra sitt eget konto och strömma  

material på SLI! 
Kontot styrs på födelseår så eleverna får tillgång 

till "rätt" material. 
Här hittar du en lathund till eleverna! 

 
 

http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=V9267
http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=V9268
https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubtype=7&sort=SORT_REL&search=v%C3%A4rlden%20online&availonly=true&ursa=false&pyer=(PYER=2018)
https://regionvarmland.se/globalassets/global/kultur/mediecenter-varmland/liten-lathund-till-elevkonto-pa-sli.pdf


6 

FILMER - 13-19 ÅR: 

 

Tabbar på nätet ï del 1 

Tabbar på nätet ï del 2 

Du kan aldrig vara säker på vem som tittar och lyssnar. Misstag på nätet sker, och det är alltid någon 

som ser. Programmet tar upp de värsta tabbarna i sociala medier de senaste åren. Terroranklagelser 

efter ett skämt-tweet om flygplatsen. Eller den McDonaldsanställde som blev gripen för att ha hackat 

en superstjärnas Facebookkonto.  

Speltid: 2x45 min. Målgrupp: 10-19 år. Utförande Endast strömmande. 

 

Källkoll Corona 

Vi följer de erfarna journalisterna Åsa Larsson 

och Jack Werner som arbetar med att sortera i 

de mängder av information som väller över oss i 

denna historiska tid. Programmen spelas in och 

publiceras samma dag. I varje avsnitt går Åsa 

och Jack på djupet i nyhetsfloden, tittar närmare 

på trender i sociala medier och tipsar om hur du 

kan bli bättre på källkritik och källtillit. 

Programledare: Edwin Safari (från och med avsnitt 2). Syftet är att ge unga människor redskap och 

medvetenhet, så att de lättare kan tolka och navigera i informationsflödet i en tid av pandemi och 

infodemi. Finns även teckenspråkstolkat. 

Speltid: 14x8 min. Målgrupp: från 13 år. Utförande Strömmande. 

Rubriker: 

Ska Sverige sättas i karantän? 

Sämsta coronapranket 

När det liknar fake är det sant 

Breaking news! 

Har corona förutspåtts? 

Goda nyheter ï för härliga att kolla upp? 

Nej, 5G har inget med Corona att göra 

Corona i maktens korridorer 

Virus har ingen etnicitet 

Vaccinkampen 

Allt är inte ryskt som trollar 

Statistikfiffel och graffusk 

Så förändras journalistiken 

Källkollat klart för den här gången 

  

http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=V9267
http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=V9268
https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubtype=7&sort=SORT_REL&search=källkoll%20corona&availonly=true&ursa=false&taud=4&pyer=(PYER=2020)&supl=UR
https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubtype=7&sort=SORT_REL&search=källkoll%20corona&availonly=true&ursa=false&taud=4&pyer=(PYER=2020)&supl=UR
https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubtype=7&sort=SORT_REL&search=k%C3%A4llkoll%20corona&availonly=true&ursa=false&taud=4&slng=SGN-SWE
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Propaganda ï och vikten av källkritik 

Varje dag bombarderas vi av information och miljontals intryck. Vårt 

informationsflöde växer och det blir allt svårare att urskilja sanning från 

fiktion - fakta från propaganda. Hur skiljer man på sant och falskt och 

vad händer när vi blir mindre källkritiska på sociala medier?  Vi följer 

med Maria på en resa där hon får träffa kunniga experter i källkritikens 

djungel. Vi tittar på historisk såväl som modern propaganda och frågar 

journalister, viralgranskare och beteendevetare vad propaganda 

egentligen är. Vi får även lära oss hur man urskiljer propaganda från 

verkliga fakta och hur vi bäst motverkar att osann information sprids. ".  

Speltid: 11 min. Målgrupp:13-15 år. Utförande Strömmande. 

 

 

Lögnfabriken ï fejknyheter från Ryssland 

"Fake news" har på sistone blivit ett vedertaget 

begrepp, inte minst på grund av den 

amerikanska presidenten Donald Trump. En strid 

ström av falska nyheter pumpas dagligen ut från 

Ryssland. De har lanserat en systematisk 

desinformationskampanj om USA och Europa: så 

kallade trollfabriker producerar falska nyheter 

vars enda syfte är att främja rädsla och 

sönderdelning i dessa områden. I den här dokumentären träffar vi bland andra Andrey Soshnikov, en 

rysk journalist som de senaste fyra åren har arbetat med att avslöja falska nyheter och som var den 

första att uppdaga den ökända trollfabriken i St. Petersburg. Vi får också träffa en tidigare anställd på 

en av dessa fabriker som i detalj kan avslöja varför nyheterna och berättelserna är falska. Filmen går 

även igenom händelser och aktiviteter som inträffade under valkampanjen inför det senaste valet i 

USA. 

Speltid: 59 min. Målgrupp: Från 14 år. Utförande Strömmande. 

 

Mediatiden 

En kritisk granskning av media med fokus på unga. Dagens unga är ofta missnöjda med traditionella 

medier. Vi tar upp pressetik, yttrandefrihet, censur, medborgarjournalistik, propaganda och källor. Vi 

möter ungdomar med anhöriga som fängslats för sin journalistik. Samt unga som informerar sig om 

hemlandet på nätet och testar olika identiteter i videobloggar.  

Speltid: 5x30 min. Målgrupp: 13-15 år. Utförande Strömmande. 

Rubriker: 

1: Farlig rapportering ï är det värt det? 

2: Utöya 

3: Arabiska våren 

4: Vem är du på nätet? 

5: Vem kan man lita på? 

 

http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=V9455
https://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=V9740
https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&sort=SORT_REL&search=U102408-01-05
https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&sort=SORT_REL&search=U102408-01-05
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Näthat med Nellie och Daniel 

Bloggarna Nellie Berntsson och Daniel Paris har tröttnat på allt näthat. De undersöker varför det hatas 

och vad man kan göra för att inte ta åt sig. De vill också ta reda på varför inget händer när man 

anmäler näthat. Samtidigt försöker Nellie bota Daniels hästfobi.  

Speltid: 5x5 min. Målgrupp: 13-15 år. Utförande strömmande. 

Rubriker: 

1: Varför hatas det så mycket?  

2: Hur hanterar man all skit? 

3: Backa varandra 

4: Ensam och utanför 

5: Stoppa hatet nu 

 

Bella loggar in  

Programledaren Bella Junior träffar kända 

influerare och lär sig hur man ska göra för att 

lyckas och bli stor i sociala medier. Hon tar också 

reda på hur man tänker smart och kritiskt kring 

det man konsumerar i sociala medier. Vad är 

tillåtet när det gäller reklam och samarbeten? Hur 

får man använda musik och bilder och hur man 

känner man igen en fejknyhet. I varje avsnitt 

träffar Bella en influencer som hon umgås med under en dag. Hon utsätter dem för utmaningar och de 

delar med sig av sina bästa tips för att nå ut i sociala medier. OBS! Sänd under febr/mars 2018! 

Speltid: 8x15 min. Målgrupp: 13-15 år. Utförande Strömmande. 

Rubriker: 

1: Margaux Dietz om vad som är ok att dela 

2: Filip Dikmen om karaktärer i sociala medier 

3: Angelica Blick om livet som influencer 

4: JLC om pranks, gränser och samarbeten 

5: Ayan om normer, hat och kärlek 

6: Daniel Redgert - mot toppen! 

7: Alex Hermansson - jakten på likes 

8: Fake news 

 

 

Gilla oss på Facebook!  

Där berättar vi om nyheter och  

tipsar om aktuella filmer!   

www.facebook.com/MediecenterVarmland  
 

 

 

https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&sort=SORT_REL&search=U105007-01-05
https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&sort=SORT_REL&search=U105007-01-05
https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&sort=SORT_REL&search=U105433-01-08
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Orka plugga är en satsning om studieteknik från 

UR, med pluggtips från både lärare och 

elever. Här hittar du tips på strategier och 

metoder som hjälper dig att träna minnet, 

förenkla läsningen, felsöka i matten och förstå 

kunskapskraven. Du hittar också tips på olika 

pluggvanor som gör det lättare att komma igång 

och planera tiden när du ska plugga. 

https://www.ur.se/orkaplugga/om-orka-plugga/ 

 

Orka plugga ï Källkritik ï hitta rätt information i Corona-tider 

Det kan vara svårt att orientera sig bland alla nyheter och rykten kring corona. Det är alltid viktigt att 

vara källkritisk, men det är extra viktigt nu! Här får du tips på hur du kan tänka källkritiskt. 

Speltid: 2 min. Målgrupp: 13-15 år. Utförande strömmande. 

 

Orka plugga ï Hantera falska rykten 

Vi lever i en tid med stort informationsflöde och vi översköljs konstant av nyheter och rykten. Då är det 

är extra viktigt att träna på att ha ett kritiskt förhållningssätt. Här kommer några goda råd om vad du 

kan tänka på! 

Speltid: 1 min. Målgrupp: 13-15 år. Utförande strömmande. 

Orka plugga - Källkritik - att söka och granska källor 

Vem är det som står bakom en källa och vad är egentligen syftet? Vem är det som till exempel har 

skrivit något och varför? Ett bra tips är att alltid försöka gå tillbaka till ursprungskällan.  

Speltid: 3 min. Målgrupp: 13-15 år. Utförande strömmande. 

Orka plugga ï Källkritik ï att tolka bilder 

När vi dagligen bombarderas med bilder är det bra att kunna förstå dem. Här lär du dig läsa bild på 

samma sätt som du läser text.  

Speltid: 3 min. Målgrupp: 13-15 år. Utförande strömmande. 

Orka plugga ï Källkritik ï om digitala fotspår och filterbubblor 

Hur källkritisk är du när det kommer till artiklar och information som dyker upp i dina flöden? Vi lämnar 

digitala fotspår efter oss när vi är på internet. Vad är en filterbubbla och kan du bryta dig ur?  

Speltid: 3 min. Målgrupp: 13-15 år. Utförande strömmande. 

Orka plugga ï Källkritik ï att dela på internet 

Hur källkritisk är du när du delar saker vidare på internet? Förr när vi delade information med varandra 

kanske det stannade mellan dig och dina vänner eller vid middagsbordet. Men idag kan du dela saker 

vidare snabbt och till väldigt många. Därför är det kanske extra viktigt att det du delar och skickar 

vidare faktiskt är sant.  

Speltid: 3 min. Målgrupp: 13-15 år. Utförande strömmande. 

  

https://www.ur.se/orkaplugga/om-orka-plugga/
https://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=UR215467
https://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=UR217197
http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=U104357-39
http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=U104357-41
http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=U104357-43
http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=U104357-45
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Orka plugga ï Näthat 

Man kan fråga sig varför det är så mycket lättare att skriva något taskigt online än att säga det ansikte 

mot ansikte. Har du fått elaka kommentarer i sociala medier? När ska du ska anmäla näthat? Och hur 

det går till? 

Speltid: 3 min. Målgrupp: 13-15 år. Utförande strömmande. 

Orka plugga ï Sociala medier och stress 

Många av oss kollar vår mobil flera gånger i timmen. Här får du några tips på vad du kan göra om du 

känner sig stressad över dina sociala medier. 

Speltid: 3 min. Målgrupp: 13-15 år. Utförande strömmande. 

Orka plugga ï Källtillit 

Förutom att det är viktigt att vara källkritisk behöver vi också ha källor som vi faktiskt kan lita på. Vi 

hinner kanske inte alltid granska all den information som vi möter dagligen. Hur kan man veta om en 

källa är pålitlig? 

Speltid: 5 min. Målgrupp: 13-15 år. Utförande strömmande. 

Orka plugga ï Yttrandefrihet 

Vad får man säga och vad får man inte säga människor emellan? Var går gränsen och är det någon 

skillnad på nätet och i verkligheten? 17-åriga Lina Dawood filosoferar kring vad lagen säger men 

också om moral och etik. Det handlar om yttrandefrihet. Detta program är en del av UR:s koncept 

Genomskåda - fem sätt att greppa din omvärld. 

Speltid: 2 min. Målgrupp: 13-15 år. Utförande strömmande. 

 

Vinklad historia -1945 - Öppnandet av lägren i Tyskland 

Tyskland, april 1945, med bara några veckor kvar av andra världskriget. 

På västfronten avancerar de allierade och upptäcker läger med 

krigsfångar och koncentrationsläger med utmärglade människor. I Polen 

har sovjetiska soldater i juli 1944 upptäckt utplåningslägret Majdanek 

samt Auschwitz i januari 1945. Dessa händelser har ännu inte blivit 

kända av de allierade. Det är först när amerikanerna öppnar Ohrdruf, 

Buchenwald och Dachau i Tyskland, som omfattningen på nazismens 

skräckvälde blir känd. För inom några veckor har ett stort antal fotografier 

och filmer från lägren spridits. Varför spreds bilderna? 

Speltid: 25 min. Målgrupp: 13-19 år. Utförande Strömmande. 

 

 

https://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=UR207036
https://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=UR207038
https://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=UR207050
https://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=U104357-38
http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=V9113
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Källkritik  

Lajkande och delande är en stor del av vår 

vardag. Men hur ofta granskar du egentligen en 

bild eller artikel innan du delar? Vi följer med 

Viralgranskarna Åsa Larsson och Emelie 

Wallroth i deras jakt på falska identiteter, nättroll 

och fejkade bilder. Syftet är att visa elever i 

årskurs 7-9 hur de på ett lätt och bra sätt kan 

förhålla sig källkritiska på nätet.  

Speltid: 4x15 min. Målgrupp: 13-15 år. Utförande Strömmande. 

Rubriker: 

1: Fejkade sidor 

2: Partiska röster 

3: Tid och rum 

4: Bildsökning 

 

The Creepy line ï vem kontrollerar internet? 

Begreppet "the creepy line" kommer från den 

tidigare Google-koncernchefen Eric Schmidt, när 

han under en intervju skulle förklara Googles 

uppförandekod; "Googles policy för många saker 

ªr att vara s¬ nªra ôden obehagliga grªnsenô som 

möjligt men inte korsa den". Men med hjälp av 

filmen kan vi se att detta egentligen är en gräns 

som Google, och många andra företag, korsar 

varje dag. Och att gränsen för vad som är "acceptabelt" dessutom flyttar på sig. Varje dag använder 

de flesta av oss någon av Googles produkter; mobilen, sökmotorn, webbläsaren, mailen, kartan osv. 

Men det är inte många som tänker på hur det påverkar oss och vilka konsekvenserna blir när vi förlitar 

oss på ett företag, som liksom andra företag, har ett vinstintresse! Genom intervjuer, vetenskapliga 

experiment och grundlig analys granskar filmen hur företag som Google och Facebook påverkar det vi 

ser och gör i deras påstådda "neutrala" plattformar. Hur används den data som de kontrollerar? Och 

hur kan de i sin tur kontrollera sina användare? För de säljer inte bara informationen till 

högstbjudande, de manipulerar och formar dessutom den offentliga medvetenheten. Med algoritmer 

som aldrig är synliga för användaren kan de påverka opinionen och förändra samhället för att passa 

deras egen världsbild. The Creepy Line är en ögonöppnande dokumentär som visar den obehagliga 

baksidan av två av våra mest använda tjänster. 

Speltid: 55 min. Målgrupp: från 14 år. Utförande Strömmande. 

 

https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubtype=0&sort=SORT_REL&availonly=true&ursa=false&search=u103606-01-04
https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubtype=0&sort=SORT_REL&availonly=true&ursa=false&search=u103606-01-04
https://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=V9806
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Hur köper vi? Känslor, varumärken och vårt undermedvetna 

Annonsörer och marknadsförare behöver inte hypnotisera oss eller 

skicka storslagna meddelanden för att få oss att köpa. Allt de behöver 

göra är att förstå saker om hur vi fattar beslut, saker som inte ens vi vet 

om oss själva. I detta program ska vi titta närmare på reklam och hur 

marknadsförare på olika sätt påverkar oss till köp. På vägen kanske du 

lär dig något - om dig själv. Vad leder oss egentligen till hur vi fattar 

våra beslut att köpa något?  Programmet har kapitel för lättare 

navigering: - Hjärninkräktarna anfaller - Hjärta eller hjärna? - Att fatta 

beslut - mentala genvägar - Märkesnamn och inramningar.  

Speltid: 20 min. Målgrupp: 14-19 år. Utförande: Strömmande. 

 

 

Den stora illusionen ï hur skapas våra skönhetsideal? 

"Den stora illusionen" undersöker hur globala reklambyråer, 

massmediekonglomerat och kosmetisk kirurgi-, skönhets- och 

modeindustrierna förändrar hur människor runt om i världen definierar 

skönhet och ser sig själva. Filmen utforskar, från olika delar av världen, 

hur dessa industrier mättar våra liv med smala, västerländska, 

konsumentdrivna bilder av skönhet. Bilder som visar liten eller ingen 

respekt för den biologiska verkligheten eller kulturella skillnader.  

Speltid: 46 min. Målgrupp: 14-19 år. Utförande Strömmande. 

 

 

 

The Empathy Gap ï En film om manlighet och jämställdhet 

Populärkulturen bombarderar oss med sexistiska och kvinnofientliga 

budskap. I "The Empathy Gap" undersöker Thomas Keith hur dessa 

budskap kortsluter mäns förmåga att empatisera med kvinnor, 

respektera dem som jämlikar och ta feminismen på allvar. Keith 

utforskar samhällets och populärkulturens viktigaste budskap om 

manlighet; de ska förvärva materiell rikedom, möta konflikter med 

aggression, härda sig, undertrycka alla mänskliga känslor utom ilska 

och se kvinnor först och främst som sexobjekt. Dessa budskap 

nedvärderar inte bara kvinnor, utan underminerar mäns inneboende 

förmåga till omsorg och empati. Keith drar även paralleller mellan 

sexism och rasism och förklarar hur båda har sina rötter i kulturella 

normer som motverkar empati. Han visar också hur män som bryter 

mot dessa normer lever lyckligare och friskare liv.  

Speltid: 49 min. Målgrupp: 14-19 år. Utförande Strömmande. 

 

 

http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=V8445
http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=V9298
http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=V9297
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Vår digitala planet i fokus 

Digitaliseringen förändrar vår värld i grunden. 

Den underlättar vår vardag och har som ingen 

tidigare teknik möjligheten att koppla samman 

människor över stora avstånd och ge röst åt 

marginaliserade grupper. Men digitaliseringen för 

också med sig stora utmaningar. 

Speltid: 7x10 min. Målgrupp: Från 16 år. 

Utförande: Strömmande. 

Rubriker: 

Deepfakes 

Nätporr 

Cambridge Analytica-skandalen 

Diskriminerande algoritmer 

Influencers 

Nättroll och näthat 

Nätmobbning 

Har jag något val? : Svensk opinionspåverkan 

Om politiskt kampanjarbete i Sverige, hur det har sett ut historiskt och idag. Hur arbetar våra politiska 

partier med sociala medier? Vi reder ut vad en filterbubbla är och hur olika algoritmer påverkar vad vi 

ser i sociala medier. 

Speltid: 17 min. Målgrupp: Från 16 år. Utförande: Strömmande. 

 

Har jag något val? : USA-valet och sociala medier 

Elin tar reda på hur det gick till när Donald Trump lyckades bli president i USA. Om Project Alamo, 

kampanjarbete i sociala medier och dess påverkan på väljarna. 

Speltid: 15 min. Målgrupp: Från 16 år. Utförande: Strömmande. 

 

Diktaturens fångar 

Dokumentär. Journalisterna Johan Persson och Martin Schibbye 

berättar om skräckfyllda dygn i öknen, skenavrättningar och falska 

terroranklagelser. De greps innan de hann rapportera om våldet i den 

stängda delstaten Ogaden. Men den etiopiska regimen lyckades inte 

tysta dem. Med hjälp av aldrig tidigare visat videomaterial och 

vittnesmål som smugglats ut ur landet av en högt uppsatt tjänsteman 

kan hela historien berättas. Om Johan och Martin. Om våldet i Ogaden. 

Och om diktaturens fångar.  

Speltid: 58 min. Målgrupp: Från 16 år. Utförande: Endast 

strömmande. 

 

 

https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubtype=7&sort=SORT_REL&search=v%C3%A5r%20digitala%20planet%20i%20fokus&availonly=true&ursa=false&taud=5&movl=3&pyer=(PYER=2020)&supl=UR
http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=UR205989
http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=UR205990
http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=V9224
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Medialized 

Varför tar medierna upp vissa ämnen men inte 

andra? I en skildring och problematisering av den 

globala mediebranschen tar vi oss till över 15 

länder där vi möter journalister, 

mediekonsumenter och de som försöker påverka 

och styra medierna. Hur kan medierna vinkla 

reportage? Och hur ser arbetssituationen ut för 

journalister runt om i världen? Syftet med serien 

är att göra tittaren mer mediekritiskt inställd genom att förstå under vilka förutsättningar som den 

medialiserade verkligheten skapas.  

Speltid: 7x30 min. Målgrupp: Från 16 år. Utförande Strömmande. 

Rubriker: 

1: Your place or mine? 

2: The power of pictures 

3: A thread in the web 

4: Nothing but the truth 

5: Whatôs on tonight? 

6: Behind bars 

7: Just say yes 

 

 

 

 

RADIOPROGRAM - 13-19 ÅR: 

 

Genomskåda algoritmen 

Vi utforskar de synliga och osynliga mönster och 

formler som driver våra online-liv, och väver oss 

samman med internet. Det kan handla om allt 

från vem som bestämmer vilka nya emojier som 

ska finnas i din telefon till hur diktaturer 

kontrollerar nätet för sina medborgare. 

Speltid:5x10 min. Målgrupp: från 16 år 

Utförande: Strömmande radio. 

https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&sort=SORT_REL&search=U101942-01-07
https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&sort=SORT_REL&search=U101942-01-07
https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubtype=7&sort=SORT_REL&search=genomsk%C3%A5da%20algoritmen&availonly=true&ursa=false&edty=AUDIOSTREAM
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Kjellkritik 

Multimediamogulen Kjell Eriksson undersöker 

hur vi kan vara källkritiska i vår komplexa 

verklighet. Idag är vi allt mer våra egna 

publicister och redaktörer - vi delar artiklar, bilder 

och gör inlägg i sociala medier och konsumerar 

mer fakta än någonsin. Då är det viktigt att kunna 

förhålla sig kritiskt och inte tro på allt man läser, 

hör eller ser, samtidigt som det finns mycket som 

är sant och otroligt. Vetenskapsjournalisten 

Emma Frans delar med sig av sina innersta 

tankar om källkritik och vi får följa undersökande reportern Josefiné Nettelbladt. 

Speltid:8x30 min. Målgrupp: från 16 år Utförande: Strömmande radio. 

Rubriker: 

Skriftliga källor 

Muntliga källor 

Materiella källor 

Vem är avsändaren? 

Vilket budskap har källan? 

Hur ser källan ut? 

När tillkom källan? 

Användning av källor 

 

 

Fejk ï säsong 1 

Med hjälp av populärkulturen tar Anna Charlotta 

Gunnarson och Maja Åström sig an ämnet kritiskt 

tänkande. Vi vill visa att fake news inte är något 

nytt utan att människan alltid fått hantera falska 

historier, medvetet ljug och konspirationsteorier. 

Det handlar bland annat om skrämselhistorier 

som gått överstyr, att ompröva historiska 

skildringar, hur vi förskjutit vår syn på 

vetenskapen och varför män och kvinnor beskrivs på olika sätt i uppslagsverk. 

Speltid:8x50 min. Målgrupp: från 16 år Utförande: Strömmande radio. 

Rubriker: 

Plantering 

Skrämsel 

Häxjakter 

Angiverikultur 

Mördarclowner 

De vita rockarna 

Den ituklippta giraffen 

Vem är vår vampyr 

 

  

https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubtype=0&sort=SORT_REL&availonly=true&ursa=false&search=kjellkritik
https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubtype=7&currpage=2&sort=SORT_REL&search=fejk&availonly=false&ursa=false&taud=5&edty=AUDIOSTREAM
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Fejk ï säsong 2 

Om hur drömbilder och skräckbilder används i propaganda, populärkultur och politik. Programledaren 

Anna Charlotta Gunnarson och sidekicken David Silva tar sig med hjälp av kritiskt tänkande förbi de 

enklaste tolkningarna och belyser hur konst, musik, foton, film och böcker används för att förstärka 

olika budskap. 

Speltid:8x40 min. Målgrupp: från 16 år Utförande: Strömmande radio. 

Rubriker: 

Bilden av Sid och Nancy 

Den döda pojken 

Drakdamen och munkarna 

Kommersiella och kontroversiella ikoner 

 

Konst som blandar sig i 

När Jagger träffade Riefenstahl 

Saturday night fiction 

Bröderna Marx var före Trump 

Fejk ï säsong 3 

Programledaren Anna Charlotta Gunnarson tar hjälp av sidekicken David Silva för att syna välkända 

historiska skeenden ur nya perspektiv. Ikoner som Rosa Parks placeras i ett nytt och större 

sammanhang. Vardagsföremål som klackskon tar oss på en resa i tid, rum och könsroller. Jakten på 

guld och rikedom etablerade den kolonialistiska myten om Eldorado - men Fejk synar den. Genom 

spännande exempel ur historien tränar gymnasieelever sitt historiemedvetande - hur historiska källor, 

tolkningar och historiebruk påverkar vår syn på historiska skeenden och förändringsprocesser. Serien 

synar utifrån ett aktörsperspektiv människors roll i politiska konflikter och samhällsförändringar, olika 

tiders levnadsvillkor, makt och människors identitet. 

Speltid:8x40 min. Målgrupp: från 16 år Utförande: Strömmande radio. 

Rubriker: 

Eldorado ï jakten på guld ï del 1 o 2 

Askungen ï klacken som bytte kön ï del 1 o 2 

Rosa Parks - del 1 o2 

Vasaloppen ï en fejkfärd genom tiderna 

Merle Oberon - Hollywoodfasaden som 

rämnade 

 

Fejk ï säsong 4 

Hur får vi syn på diskrimineringen inom populärkulturen? Hur påverkar den oss? Och vad kan vi göra 

åt den? Programledaren Anna Charlotta Gunnarson tar tillsammans med sidekicken Agneta Karlsson 

reda på hur artister, filmstjärnor, konstnärer och fotomodeller tvingats ut i marginalen på grund sitt 

ursprung eller en funktionsnedsättning. Bland annat får vi veta hur musikindustrin vittvättat 

skivomslag, hur rullstolen använts som symbol och vilka roller kortväxta personer fått spela. 

Speltid:8x35 min. Målgrupp: från 16 år Utförande: Strömmande radio. 

Rubriker:

Afrofobi ï vittvättade skivomslag 

Afrofobi ï vittvättad catwalk 

Yellowface i filmhistorien 

Filmstjärnan från Chinatown 

Rullstolsburna i böcker och fllm 

Rullstolsburna i bildkonsten 

Kortväxthet i populärkulturen 

1800-talets kortväxta influencers 

 

https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubtype=7&currpage=2&sort=SORT_REL&search=fejk&availonly=false&ursa=false&taud=5&edty=AUDIOSTREAM
https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubtype=7&currpage=2&sort=SORT_REL&search=fejk&availonly=false&ursa=false&taud=5&edty=AUDIOSTREAM
https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubtype=7&sort=SORT_REL&search=fejk&availonly=true&ursa=false&edty=AUDIOSTREAM&pyer=(PYER=2020)
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Fejkskolan -säsong 1 

Fejkskolan är en poddserie som vill utmana vårt 

kritiska tänkande. Vad är sant - och vad är fejk? 

Vad är åsikter? Vad är propaganda? Hur ser 

historieskrivningen ut? Hur kan man analysera 

den information man stöter på? Vad kan vi lära 

oss av vår historia? Temat är drömbilder och 

skräckbilder i populärkultur, politik och 

propaganda. Fejkskolan har gjorts för att 

illustrera, fördjupa och väcka intresse. Den är tänkt att kunna användas i undervisningen, och kopplar 

väl in i kursplanerna för gymnasieskolans Lgy11, främst för samhällskunskap men även för historia, 

svenska och bild. 

Speltid:8x11 min. Målgrupp: från 16 år Utförande: Strömmande radio. 

Rubriker:

Bilden av Sid och Nancy ï könsroller i media 

Den döda pojken ï om personer som 

propaganda 

Kommersiella och kontroversiella ikoner ï 

storytelling och mytbilder 

När Jagger träffade Riefenstahl ï image med 

hjälp av stjärnor 

 

Drakdamen och munkarna ï protester och 

fördomar 

Saturday night fiction ï falska nyheter och 

källkritik 

Konst som lurendrejeri - politik, satir och 

samhällsdebatt 

Bröderna Marx var före Trump - riktade 

budskap och anpassad information

 

Fejkskolan ï säsong 2 

Fejskolan är en poddserie som vill utmana vårt kritiska tänkande. Vad är sant ï och vad är fejk? Vad 

är åsikter? Vad är propaganda? Vad kan vi lära oss av vår historia? Hur ser historieskrivningen ut? 

Och hur kan man analysera den information man stöter på? Temat är drömbilder och skräckbilder 

inom historia, populärkultur, politik och propaganda. 

Speltid:8x10 min. Målgrupp: från 16 år Utförande: Strömmande radio. 

Rubriker:

Vasaloppet ï en fejkfärd genom tiderna 

Vasaloppet ï lösmustach, våld och kvinnors 

rätt till deltagande 

Eldorado ï jakten på guldet 

Eldorado ï populärkulturens bild av Sydafrika 

 

Rosa Parks ï den organiserade 

spontanprotesten 

Rosa Parks ï Claudette Colvin var först ut 

Klacken ï attributet som bytte kön 

Merle Oberon ï Hollywoodfasaden som 

rämnade

 

  

https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubtype=7&currpage=2&sort=SORT_REL&search=fejk&availonly=false&ursa=false&taud=5&edty=AUDIOSTREAM
https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubtype=7&sort=SORT_REL&search=fejkskolan&availonly=true&ursa=false&pyer=(PYER=2019)
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Fejkskolan ï säsong 3 

Temat för säsong 3 är stereotyper inom historia 

och populärkultur. Programmen innehåller 

populärkulturella exempel på vittvätt, yellow face, 

och funkofobi. Vad är åsikter? Vad är 

propaganda? Hur ser historieskrivningen ut? Hur 

kan man analysera den information man stöter 

på? Vad kan vi lära oss om vår historia av vår 

populärkultur? Denna programserie är en del av 

UR:s koncept Genomskåda - fem sätt att greppa din omvärld. 

Speltid:8x10 min. Målgrupp: från 16 år Utförande: Strömmande radio. 

Rubriker: 

Afrofobi ï vittvättade skivomslag 

Afrofobi ï vittvättad catwalk 

Yellowface i filmhistorien 

Filmstjärnan från Chinatown 

Rullstolsburna i böcker och fllm 

Rullstolsburna i bildkonsten 

Kortväxthet i populärkulturen 

1800-talets kortväxta influencers

 

 

 

 

Våra temablad är till för att inspirera dig och underlätta 
för dig i ditt arbete. De innehåller tips på material och 

länkar inom resp. område. Allt är länkat till 
Mediekatalogen!  

Du hittar fler temablad på vår 
hemsida www.mediecentervarmland.se  

  

Har du andra områden du vill ha ett temablad till?  

E-posta eller ring oss så hjälper vi dig!  

 

  

https://sli.se/apps/sli/prodsearch.php?db=33&selsubtype=7&sort=SORT_REL&search=fejkskolan&availonly=true&ursa=false&pyer=(PYER=2020)
http://www.mediecentervarmland.se/
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FILMER ï LÄRARFORTBILDNING: 

 

Mitt uppkopplade barn 

Vilka utmaningar och möjligheter innebär 

digitaliseringen för barn och unga idag? Hur ska 

jag skydda mitt barn från faror på internet? Och 

hur ska de kunna veta vad som är sant och vad 

som är falskt? Vi möter forskare, lärare och 

föräldrar som delar med sig av kunskaper och 

erfarenheter om hur man kan stödja sitt barn i 

medie- och informationskunnighet (MIK) - både i 

skolan och i hemmet.  

Speltid: 58 min. Målgrupp: lärarfortbildning. Utförande: Strömmande. 

 

 

Lärlabbet 

 - För lärare, med lärare, av lärare. Tanken med serien 

är att den ska bidra till reflektion och handlingskraft 

hos pedagoger kring lärandeprocesser och visa att det 

ständigt finns möjligheter till yrkesutveckling.  

Speltid:30 min. Målgrupp: Lärarfortbildning Utförande: Strömmande. 

Lärlabbet ï Källkritik 

Lärlabbet besöker Murbecksskolan i Sandviken som arbetar med källkritik i alla ämnen. Vet eleverna 

hur informationsvägarna fungerar på internet? Eftersom vi möts av så mycket information är det en 

demokratifråga att elever lär sig finna, värdera och analysera information kritiskt. En lärarpanel följer 

upp i studion.  

Lärlabbet ï Digital didaktik 

Varför är lärarens kompetens i medie- och informationskunnighet, MIK, så viktig? Lärlabbet tar upp 

det digitala perspektivet på lärarrollen och de möjligheter som IT ger. Hur, när och i vilka syften väljer 

lärare digitala verktyg? Det finns en uppsjö av verktyg att välja mellan när en lärare designar sin 

undervisning. Vilka krav ställer det på lärarna? Lärlabbet besöker Tobias Ruthenberg på 

Lärarhögskolan i Borås som undervisar lärare och bibliotekarier i MIK. Skolan satsar även på att 

integrera MIK-undervisning i grundutbildningen för lärarstudenter.  

Lärlabbet ï Källkritisk förmåga 

Eric Haraldsson är bibliotekarie på Ringsbergskolan i Växjö. Han är lika ofta tillsammans med lärarna i 

klassrummen som han är i biblioteket. Målet är att ge eleverna redskap att bli kritiska 

mediekonsumenter. Källkritiken behöver vara integrerad i undervisningen, menar Eric. Jag är det 

ifrågasättande filtret som kompletterar lärarnas ämneskompetens.  

  

http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=U104597-01
http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=U104666-07
http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=U104666-09
http://sli.se/apps/sli/prodinfo.php?db=33&article=U104666-41

